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1. Einleitung

,Tante Emma stirbt aus.

Bis zu acht Millionen Menschen sind bundesweit ,unterversorgt: Sie haben
kein Geschéaft im Umkreis von einem Kilometer. Die Einkaufswege werden
immer langer.” (MEYER 2005, 0.S.)

Das ist nur eine der Uberschriften von Zeitschriftenartikeln, die sich mit den Schlie-
Bungen von Lebensmittelgeschéften auf dem Land oder in der Stadt beschéftigt
haben. Die raumliche Konzentration im Lebensmitteleinzelhandel hat haufig dazu
gefuhrt, dass es in diinn besiedelten Regionen keine Geschéafte mehr gibt. Beson-
ders betroffen davon sind immobile Bevolkerungsgruppen, wozu vor allem Personen
im Kindes- und Seniorenalter zéhlen (vgl. BMVBS 2013, S. 1). Als mogliche Ursa-
chen werden der demographische Wandel und ein verandertes Einkaufsverhalten
genannt, welches mit den Stichworten gestiegene Mobilitat, Niedrigpreiseinkauf und
Erlebniseinkauf kurz charakterisiert werden kann (vgl. BENzeL 2006, S. 1f.). Die
Entwicklung im Bereich der Grundversorgung in l&ndlichen Rdumen geht jedoch

weiter. Seit einiger Zeit sind vermehrt solche Uberschriften in der Presse zu lesen:

»,comeback der Dorfladen: Provinz probt die Tante-Emma-Revolution.
Sie sind klein - aber sie bieten alles, was der Kunde braucht: In immer mehr
deutsche Ddrfer kehren Tante-Emma-Laden zurtick, weil die Bewohner nicht
zu den weit entfernten Supermaérkten fahren wollen. Die Renaissance der
Mini-Handler wird mit Staatsgeldern gestutzt.” (SCHRODER 2009, 0.S.)

Viele Dorfbewohner wollen sich mit der mangelnden Versorgung vor Ort nicht abfin-
den und entwerfen Modelle, wie kleine Dorfladen die Versorgung dort sicherstellen
kénnen, wo grof3e Anbieter sich langst zuriickgezogen haben.

Trotz der Probleme und Entwicklungen liegen, insbesondere hinsichtlich der Situati-
on im gesamten Bundesgebiet, kaum wissenschaftliche Verdéffentlichungen zum
Thema Grundversorgung bzw. Nahversorgung im landlichen Raum vor, oder sie
beruhen auf studentischen Projekten (vgl. BMVBS 2013, S. 3). Nahversorgungsstu-
dien treten aber im Rahmen von Lokal- und Regionalstudien wie Standortgutachten
oder Forschungsvorhaben auf (vgl. KUHLICKE et al. 2005, S. 11). Eine grof3ere Auf-
merksamkeit bekommt das Thema zudem in Lokalzeitungen (vgl. ebd., S. 5).

Im Kontext der Entwicklungen im Lebensmitteleinzelhandel soll die Grundversor-
gung im landlichen Raum genauer betrachtet werden, was in der vorliegenden
Arbeit anhand der Gemeinde Kalletal im Kreis Lippe, NRW, geschieht. Im Vorder-

grund stehen dabei die Fragen nach der Orientierung, also wo die Einwohner
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einkaufen, sowie nach Optimierungsmadglichkeiten. Konkret bedeutet das, dass un-
tersucht werden soll, ob - und in welchem Ausmalf - die Einwohner die vorhandenen
Lebensmittelgeschafte in der Gemeinde nutzen, oder ob angrenzende Stadte und
Gemeinden bei der Versorgung mit Waren des taglichen Bedarfs ebenfalls eine
wichtige Rolle spielen. Anhand der Ergebnisse wird dann gepriift, in welcher Form
Optimierungsmaoglichkeiten bei der Versorgung bestehen.

Zu diesem Zweck werden in Kapitel 2 die wichtigsten Begriffe wie Grundversorgung,
Nahversorgung und die Betriebsformen im Lebensmitteleinzelhandel definiert. Im
anschlieRenden Kapitel 3 soll auf aktuelle Entwicklungen im Lebensmitteleinzel-
handel naher eingegangen werden. Dazu wird sowohl die Anbieter-, als auch die
Nachfrageseite beleuchtet. Daran aufbauend wird in Kapitel 4 die Untersuchungs-
gemeinde Kalletal naher beschrieben. Anhand der bis dahin dargestellten
Sachverhalte ergeben sich die konkreten Forschungsfragen. Kapitel 5 wird darauf-
hin die angewandte Methodik zur Beantwortung eben dieser darstellen, deren
Ergebnisse in Kapitel 6 beschrieben werden. AuRerdem werden dort Verbesse-
rungsmoglichkeiten aus Sicht des Verfassers dargelegt. Im letzten Kapitel werden
die Ergebnisse zusammengefasst und ein Ausblick auf weiteren Forschungsbedarf

gegeben und somit die Arbeit abgeschlossen.

2. Definitionen

Im folgenden Abschnitt sollen die wichtigsten Begriffe, welche in der Arbeit verwen-
det werden, definiert werden. Dazu zéhlen Grund- und Nahversorgung, aber auch

die einzelnen Betriebsformen des stationaren Lebensmitteleinzelhandels.

2.1 Grundversorgung und Nahversorgung

Mit dem Begriff Grundversorgung wird die ,Versorgung der Bevélkerung mit not-
wendigen Gutern und Dienstleistungen des taglichen Bedarfs" (LESER 2011, S. 334)
bezeichnet. Welche Waren zum téaglichen Bedarf gehoren, ist nicht abschlieend
definiert, oft werden jedoch Lebensmittel, Getranke, Genusswaren und Drogerie-
artikel dazu gezahlt (vgl. BMVBS 2013, S. 3f.). Diese Zuordnung wird fur die Arbeit
Ubernommen und stellt den Hauptuntersuchungsaspekt dar.

.Die Grundversorgung erfolgt am Wohnort selbst oder durch einen Zentralen Ort fur
seinen Nahbereich" (LESER 2011, S. 334). Es lassen sich zwei Arten von Grundver-
sorgung unterscheiden: Zum Einen die Grundversorgung, die durch die offentliche
Hand bereitgestellt wird. Zu ihr zéhlen u.a. die schulische Versorgung, Wasser- und

Stromversorgung, Postdienstleistungen und die Gesundheitsversorgung. Zum An-
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deren existiert die durch private Unternehmer bereitgestellte Grundversorgung. Die-
sem Bereich wird der Lebensmitteleinzelhandel zugerechnet (vgl. ebd.; RSO 2011,
S. 21).

Da in der Literatur haufig die Situation der Nahversorgung beschrieben wird, soll der
Begriff an dieser Stelle ebenfalls definiert werden. Eine gesetzliche Definition von
Nahversorgung liegt nicht vor. Der Einzelhandelserlass NRW fasst unter dem Begriff
die Versorgungsmoglichkeit mit Giutern des taglichen Bedarfs innerhalb einer
Gehzeit von 10 Minuten, was einer fuRlaufigen Entfernung von 700 bis 1.000 Metern
entspricht (vgl. LAND NRW 2008, S. 21). Eine Befragung von Gemeinden in NRW,
ab wann eine ausreichende Nahversorgung vorhanden ist, ergab, dass mindestens
ein Kleinanbieter in Kombination mit Backer und Metzger vorhanden sein sollte,
besser jedoch ein Vollsortimenter, entweder mit oder ohne Backer und Metzger (vgl.
KAHNERT 2002, S. 34). Nahversorgung und Grundversorgung meinen also beide die
Versorgung mit Waren des taglichen Bedarfs und werden daher haufig komplemen-

tar genutzt - auch in dieser Arbeit.

2.2 Betriebsformen

Einheitliche Definitionen der Betriebsformen existieren aufgrund unterschiedlicher
Angaben zur jeweiligen Verkaufsflache nicht, weshalb die in der vorliegenden Arbeit

genutzten Definitionen kurz dargestellt werden sollen.

Fachgeschafte

In dieser Arbeit werden Geschéfte, die sich auf ein Sortiment oder eine Warengrup-
pe spezialisiert haben und alleine keine Grundversorgung bieten kdnnen,
beispielsweise Backereien, Fleischereien, Drogeriemarkte oder auch Hofladen, als

Fachgeschafte bezeichnet.

Kleines Lebensmittelgeschaft

Unter diesem Begriff werden Lebensmittelgeschéfte zusammengefasst, deren Ver-
kaufsflache unter 400 mz liegt. Haufig wird noch zwischen SB-Laden und SB-Markt
unterschieden. SB-Laden haben eine Verkaufsflache von bis zu 199 m? und bieten
ein eingeschranktes Sortiment an. SB-Markte besitzen eine Verkaufsflache von 200
bis 399 m2 und bieten ein Vollsortiment mit eingeschrankter Sortimentstiefe (vgl.
BENZzEL 2006, S. 7f.).
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Grolies / grofReres Lebensmittelgeschaft
Unter dieser Bezeichnung werden in der vorliegenden Arbeit die nachfolgenden

Betriebsformen zusammengefasst.

Supermarkt

Supermarkte bieten auf einer Verkaufsflache zwischen 400 m? und 1.599 m? ein
Vollsortiment an Lebensmitteln an. Ein besonderer Fokus liegt dabei auf Frischwa-
ren, haufig auch in Bedienungstheken. Erganzt wird das Angebot durch Non-Food-
Artikel, sodass durchschnittlich 10.000 Artikel angeboten werden (vgl. UTTKE 2009,
S. 23f. u. BENzEL 2006, S. 8).

Verbrauchermarkt

Das Angebot von Verbraucherméarkten ahnelt denen der Supermarkte, aufgrund
groBerer Verkaufsflachen ist die Sortimentstiefe und -breite jedoch deutlich umfas-
sender, besonders im Bereich Non-Food. Bedingt durch den hohen Flachenbedarf
siedeln sich Verbrauchermérkte an Ortsrandern an. Die Verkaufsflache liegt zwi-
schen 1.600 und 4.999 m2 (vgl. UTTKE 2009, S. 24 u. BENZEL 2006, S. 9).

SB-Warenhaus

SB-Warenhdauser besitzen Verkaufsflachen von mindestens 5.000 m2. Das Angebot
ist dementsprechend grof3 und deckt den ,kurz-, mittel- und langfristigen Bedarf mit
einem breiten und tiefen Sortiment an Ge- und Verbrauchsgiitern* (BENzEL 2006,
S. 9f). Mehr als 70% der Artikel sind dem Bereich Non-Food zuzurechnen.
SB-Warenhauser befinden sich in Verdichtungsrdumen an autoorientierten Standor-

ten in Stadtrandlage (vgl. ebd.).

(Lebensmittel-)Discounter

Auf einer Verkaufsflache von 400 bis 1.200 m2 wird ein Angebot vorgehalten, wel-
ches auf Niedrigpreis-Waren ausgelegt ist (vgl. UTTKE 2009, S. 24 u. BMVBS 2013,
S. 4). Um das zu gewahrleisten, werden besonders umschlagsstarke Waren ange-
boten. Hinzu kommt eine einfache Ladenausstattung, beispielsweise fehlen
Bedienungstheken (vgl. BMVBS 2013, S. 4). Der Warenschwerpunkt liegt im Tro-
ckensortiment, welches durch Non-Food-Aktionsware wie Elektronikgerate und
Textilien und seit einiger Zeit auch vermehrt durch Frischwaren erganzt wird (vgl.
ebd.). Es lassen sich Soft-Discounter und Hard-Discounter unterscheiden. Bei erst-
genannten werden zu 95% Eigenmarken verkauft. Zu dieser Gruppe zahlt

beispielsweise ALDI. Bei den Soft-Discountern (z.B. Lidl) existiert ein erweitertes
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Sortiment und bis zu 50% der angebotenen Artikel kbnnen Markenartikel sein (vgl.
UTTKE 2009, S. 24f.).

3. Entwicklungen im Lebensmitteleinzelhandel
Die Grundversorgung mit Waren des taglichen Bedarfs unterliegt Veranderungen
sowohl auf der Anbieter-, als auch auf der Nachfrageseite, welche hier genauer dar-

gestellt werden.

3.1 Veranderungen auf der Anbieterseite

Im deutschen Einzelhandel ist ein Strukturwandel zu beobachten, der sich auch im
Lebensmitteleinzelhandel niederschlagt. Kennzeichen sind eine ricklaufige Zahl an
Lebensmittelgeschaften und ein gleichzeitiges Wachstum der durchschnittlichen
Verkaufsflache (vgl. KUHLICKE et al. 2005, S. 16 u. RSO 2011, S. 23).

180000

160000
140000 b SB-Warenhauser/
120000 \ V:.arbrauchermérkte
\ Discounter

100000

80000 \\ = Supermdrkte

40400 \Jh\ =——iibrige LM-Geschifte
40000 ~
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O_II\IIII\IIIIMIIT |||||||||||||||||||||

D O Ax D D D D > &
& 20 > A o o R &
e g e ,\053',\09“.9 S

Abb. 1: Zahl der Lebensmittelgeschafte nach Betrieb  sform 1966-2002 (Quelle:
KUHLICKE et al. 2005, S. 16)

In den sechziger Jahren gab es in Deutschland ca. 150.000 Lebensmittelgeschéafte
(vgl. Abb. 1). Nahezu alle davon waren nach der Definition von KUHLICKE et al. tbri-
ge Lebensmittelgeschafte, deren Verkaufsflache unter denen heutiger Supermarkte
lag. Im Laufe der Jahre ist die Zahl der Supermérkte langsam gestiegen, wahrend
die Zahl der ubrigen Lebensmittelgeschafte deutlich zurlickgegangen ist (vgl.
KUHLICKE et al. 2005, S. 16). Mit Aufkommen der Discounter, vor allem seit den
neunziger Jahren, hat sich die Situation der Ubrigen Lebensmittelgeschéafte noch-
mals verschlechtert, auch, weil diese zumeist kleineren Betriebsformen auf Dauer
nicht mit den Preisen der Discounter mithalten kénnen (vgl. RSO 2011, S. 23). An-
fang 2010 gab es in Deutschland bereits knapp 16.000 Discounter-Filialen (vgl.
BMVBS 2011, S. 13). Insgesamt ist die Zahl der Lebensmittelgeschéfte auf
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ca. 50.000 im Jahr 2008 zuriickgegangen, somit hat sich die Zahl innerhalb von gut

vierzig Jahren um zwei Drittel verringert (vgl. ebd.).

45 o~ | |===Lebensmittelabt. SBE-
/ Warenhauser/
40 Verbrauchermérkte
w
5 35 s = Discounter
S 30 25——‘
T ——Supermérkt
8o permérkte
w
g 15 |
10 lbrige LM-Geschéfte
5
O T T T T T T T T

Abb. 2: Umsatz im Lebensmitteleinzelhandel 1991-200 3 nach Betriebsformen (Quelle:
KUHLICKE et al. 2005, S. 21)

Ein Blick auf die Entwicklungen beim Umsatz der Betriebsformen bestatigt die
wachsende Bedeutung von Discountern, deren Umsatz von ca. 25 Mrd. Euro im
Jahr 1991 auf ca. 47 Mrd. Euro im Jahr 2003 angestiegen ist, wahrend die Umséatze
von Supermarkten und tbrigen Lebensmittelgeschéften rucklaufig waren (vgl. Abb.
2).

Von den SchlieBungen betroffen sind vor allem inhabergefiihrte Betriebe ,mit ver-
gleichsweise kleinen Verkaufsflachen und einer eingeschrankten Angebotsbreite”
(RSO 2011, S. 23). Besonders die kleine Verkaufsflache stellt ein Problem dar. Eine
VergroRerung der Betriebseinheiten ist im Rahmen des Strukturwandels zur Be-
triebssicherung notwendig geworden (vgl. FREUDENAU u. REUTTER 2007, S. 2). Die
durchschnittliche Verkaufsflache je Lebensmittelgeschéft ist von ca. 90 m2 in den
1970er Jahren auf 500 m? im Jahr 2006 angestiegen (vgl. BMVBS 2011, S. 13).
Dieser Anstieg ist vor allem durch eine Sortimentsausweitung zu erklaren, sodass
der gestiegenen Nachfrage nach Frischwaren, Bio- und Convenience-Produkten
und kleineren VerpackungsgroéRen fir Einpersonenhaushalte entsprochen werden
kann (vgl. BMVBS 2013, S. 13). Des Weiteren bieten grof3ere Flachen und Umsétze
Jogistische Rationalisierungspotenziale bei der Belieferung” (UTTKE 2009, S. 65).
Mit einer grolReren Verkaufsflache geht oftmals auch der Bedarf nach einer grofe-
ren Grundsticksflache einher, nicht zuletzt aufgrund der hohen Anzahl von
Parkplatzen, welche die Betreiber mittlerweile fordern (vgl. BMVBS 2011, S. 13). Bei
einem erhohten Angebot - und damit auch Flachenbedarf - ist auch ein groReres
Einzugsgebiet vonnéten. Im Jahr 2007 lag das Mindesteinzugsgebiet von grél3eren

Lebensmittelgeschéaften im Durchschnitt bei 5.000 Einwohnern, einige Jahre zuvor
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waren es noch 3.500 Einwohner (vgl. ebd., S. 13f.). Diese Grundsticke finden sich
allerdings haufig nicht in zentralen Bestandsquartieren und auch die nétige Einwoh-
nerzahl im direkten Umfeld wird oftmals nur in ,hochverdichteten stadtischen
Quartieren erreicht” (ebd., S. 14). Als direktes Umfeld bezeichnet das BMVBS 2011
einen ,Radius entsprechend der maximalen FulRwegentfernung von 1.000 Metern®
(ebd., S. 14). Die Folge davon ist, dass die Erreichbarkeit der Geschafte durch den
motorisierten Verkehr deutlich wichtiger geworden ist, weshalb sich die Standorte
der Lebensmittelgeschéfte von Ortskernen an den Siedlungsrand verlagert haben,
welcher in vielen Féllen Uber eine gute Verkehrsanbindung verfigt (vgl. ebd.,
S. 13f.). AuBerdem ,lassen sich die baulichen Vorstellungen der Betreiber [...] [dort]
am leichtesten realisieren” (RSO 2011, S. 23, mit Zusatz d. V.).

Tab. 1 stellt die Standortanforderungen einiger Betreiber dar. Daraus ist ersichtlich,
dass grof3e Verkaufsflachen, eine hohe Anzahl an Stellplatzen fir Autos und ein

grol3es Einzugsgebiet bevorzugt werden.

Tab. 1: Standortanforderungen ausgewahlter Lebensmi  ttelgeschéfte

Verkaufsflache Anzahl

Anbieter in m2 Parkplitze Einzugsgebiet

Edeka neukauf @ 1.000 bis 2.500 @ k.A. k.A.

Edeka aktiv 400 bis 1.000 k.A. k.A.

markt

Rewe Super- 1.000 bis 3.000  Ausreichend bei = Stadte und Gemeinden mit

markt autoorientierten = mind. 5.000 Einw. und

Standorten einem Einzugsgebiet von

10.000 Einwohnern

Kaufland Ab 2.000 k.A. Stadte mit mind. 10.000
Einw. und einem Einzugs-
gebiet von 25.000
Einwohnern

Lidl 700 bis 1.300 Ab 100 5.000 Einwohner am
Kernort, 10.000 Einwohner
im Einzugsgebiet

Aldi Nord 1.100 ca. 100 k.A.

Netto Marken- 1.000 bis 1.200 60 bis 100 Gemeinden ab 4.000 Ein-

discount wohnern

Penny Markt Ab 800 60 bis 80, mdg- = Stadte und Gemeinden mit

lichst 120 mind. 5.000 Einw. und

einem Einzugsgebiet von

10.000 Einwohnern
Quelle: Eigene Darstellung nach BMVBS 2011, S. 14; EDEKA-GRUPPE 2013, REWE 2013, KAUFLAND
2013, LipL 2013, ALbI NoRD 2013, NETTO MARKEN-DISCOUNT 2013, PENNY MARKT 2012

Nicht nur bei der Anzahl der Lebensmittelgeschéafte kam es in den letzten Jahren zu
Konzentrationen, sondern auch bei den Unternehmen selbst. Dieser Entwicklung

entspricht die Tatsache, dass sich der Anteil der selbststandigen Einzelhandler im
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Lebensmitteleinzelhandel im Zeitraum von 1960 bis 1990 von 69% auf 17% verrin-
gert hat, der Anteil der filialisierten Einzelhandler dementsprechend von 31% auf
83% angestiegen ist (vgl. KUHLICKE et al. 2005, S. 17).

Betrachtet man die Top 5 Unternehmen nach Umsatz im Jahr 2011 (Edeka-Gruppe,
Rewe-Gruppe, Metro-Gruppe, Schwarz-Gruppe und Aldi-Gruppe), so zeigt sich,
dass diese zusammen 166,1 Mrd. Euro von insgesamt 227,9 Mrd. Euro Umsatz auf
sich vereinen konnten - das entspricht 72,9% des Gesamtumsatzes im Lebensmit-
teleinzelhandel (eigene Berechnungen nach LEBENSMITTELZEITUNG 2012, 0.S. u.
DER HANDEL 2012, 0.S.).

3.2 Veranderungen auf der Nachfrageseite

Nicht nur auf der Anbieterseite des Lebensmitteleinzelhandels finden Veranderun-
gen statt, auch auf der Nachfrageseite sind seit einigen Jahren neue Entwicklungen
zu beobachten. Besonders auffallig ist, dass die Bedeutung von Geschéften im na-
heren Wohnumfeld fir die Versorgung mit den Waren des taglichen Bedarfs
abgenommen hat (vgl. RSO 2011, S. 25). Dies ist nur ein Aspekt neuer Konsum-
muster, die sich in den letzten Jahren entwickelt haben, daneben treten weitere
Entwicklungen.

Vorweg zu nennen ist der demographische Wandel, welcher vor allem durch einen
Ruckgang der absoluten Bevolkerung und einem steigenden Anteil alterer Men-
schen an der Gesamtbevdlkerung Einfluss auf die Nahversorgung hat (vgl. RSO
2011, S. 22f.). Es entstehen Tragfahigkeitsprobleme flr Geschéfte durch den Ver-
lust von Kunden, da Kaufkraft fehlt und die Umsatze sinken. Eng mit dem
demographischen Wandel verbunden sind berufs- und bildungsbedingte Abwande-
rungen von jungen Menschen aus dem landlichen Raum in Stadte und
Ballungsraume. Dadurch steigt die Bedeutung einer intakten Nahversorgung auf
dem Land, da immer mehr alte Personen nicht mehr durch junge Familienmitglieder
versorgt werden kénnen (vgl. ebd.).

Es besteht ein Zusammenhang zwischen Einkommen und Nachfrageverhalten. Der
Anteil der Ausgaben fur Nahrungs- und Genussmittel am Bruttosozialprodukt ist bei
steigenden Haushaltseinkommen in den letzten Jahren gesunken (vgl. KUHLICKE
et al. 2005, S. 55). Das bedeutet, dass sich die Nachfrage nach Gitern der Grund-
versorgung bei steigendem Einkommen kaum erhoht (vgl. BMVBS 2013, S. 6).
Betrachtet man bei unterschiedlichen Einkommensklassen die raumlichen Einkaufs-
verhalten, so zeigt sich, dass Personen mit niedrigerem Einkommen haufiger auf die

Versorgung mit preiswerten Waren im Nahbereich zuriickgreifen. Hohere Einkom-
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mensgruppe sind dagegen eher bereit fiir eine grol3ere Auswahl und hdhere Quali-
tat langere Wege zuriickzulegen. Es ist jedoch festzuhalten, dass es mittlerweile
auch deutliche Unterschiede bei den Verhaltensweisen innerhalb einer Einkom-
mensklasse gibt, beispielsweise werden sowohl giinstige als auch teure Produkte
gekauft. Daher lasst sich nur noch eingeschréankt von einem Zusammenhang zwi-
schen Einkommenshéhe und Nachfrageverhalten sprechen (vgl. ebd.).

Ein weiterer wichtiger Aspekt ist der ,Wandel von homogenen zu ausdifferenzierten
Konsummustern* (KUHLICKE et al. 2005, S. 57). Fir verschiedene Haushaltstypen
lassen sich ,typische Konsummuster nach Haushaltsgréf3e, Lebenszyklus und sozi-
alem Status” (BMVBS 2013, S. 6) aufzeigen, beispielsweise ist der Verkaufspreis fur
Singles und Familien mit Kindern wichtig, altere Haushalte setzen den Schwerpunkt
eher auf die Qualitat der Waren (vgl. ebd.). Doch auch innerhalb dieser Gruppen
kommt es zu Ausdifferenzierungen, was vor allem auf die Bildung von Lebensstil-
gruppen zurtickzufiihren ist, welche ,eine Kombination aus Merkmalen der sozialen
Lage und der Wertorientierung” (ebd.) darstellen. Insgesamt fuhren diese Entwick-
lungen dazu, dass Billigmarken und Qualitatsmarken auf Kosten der Marken im
mittleren Preissegment Marktanteile hinzugewinnen konnten (vgl. KUHLICKE et al.
2005, S. 58f. u. BMVBS 2013, S. 6f.). Im Bereich der Qualitatsmarken und -mérkte
finden sich neue Trends wie Convenience, also Produkte, die schnell zu kaufen und
zuzubereiten sind, Gesundheit, Bioprodukte, regionale Produkte und frische Waren
(vgl. BMVBS 2011, S. 18).

Auch die Einkaufsarten sind einem Wandel unterworfen. Unterschieden wird zwi-
schen drei Formen: Der Bequemlichkeitseinkauf (Convenience Shopping) ist
dadurch gekennzeichnet, dass der Einkauf mdglichst einfach sein soll, weshalb
LJeicht zu erreichende Laden mit langen Offnungszeiten* (BMVBS 2013, S. 7) auf-
gesucht werden. Der Preiskauf (Discount Shopping) zeichnet sich dadurch aus,
dass Geschafte aufgesucht werden, die besonders glnstige Waren anbieten, bei-
spielsweise Lebensmitteldiscounter (vgl. ebd.). Als dritte Form ist der
Erlebniseinkauf zu nennen (Entertainment Shopping). Hierbei wird die Versorgung
als Teil der Freizeitgestaltung angesehen, weshalb der Einkauf mit Freizeitaktivita-
ten verbunden wird. ,Meist werden gro3e Einkaufsagglomerationen mit attraktivem
Umfeld und ergdnzenden Dienstleistungen aufgesucht” (ebd.). Als Erlebnissteigernd
gilt die Verknipfung vom Einkauf mit Gastronomie- und Kinobesuchen (vgl.
HEINRITZ et al. 2003, S. 164). Es existiert noch eine Zwischenform, das sogenannte
Smart Shopping. Hierbei wird sowohl darauf Wert gelegt, dass die Angebote glinstig
sind, sie sollen jedoch gleichzeitig hochwertige Markenartikel sein (vgl. BMVBS
2013, S. 7).
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Der Bequemlichkeitseinkauf war viele Jahre vorherrschend, sodass die raumliche
Orientierung auf dem Nahbereich lag, wahrend die Zentren fur hoherwertige Guter
genutzt wurden. Mit dem Auftreten der Discounter hat sich dieses Bild verandert und
der Preiseinkauf hat an Bedeutung zugenommen (vgl. BMVBS 2013, S. 7).
Begunstigt wurden die bisher genannten Entwicklungen auch dadurch, dass sich
das Mobilitatsverhalten verandert hat. Die Bildung von grol3en Lebensmittelgeschaf-
ten an den Ortsrandlagen ist erst durch die zunehmende PKW-Verflugbarkeit
Uberhaupt mdglich geworden. Lediglich 10,7% der Einwohner Uber 18 Jahren in
landlichen Gemeinden besitzen keinen Fuhrerschein bzw. ein Auto zum Einkaufen,
somit haben 89,3% gelegentlich oder standig die Mdglichkeit, das Auto fur Versor-
gungszwecke zu nutzen (vgl. BMVBS 2013, S. 8).

Die Wahl des Verkehrsmittels hdangt mit der Entfernung zum Lebensmittelgeschaft
zusammen. Einkaufsmoglichkeiten, die bis zu einem Kilometer von der Wohnung
entfernt sind, werden zu 60,2% zu Ful aufgesucht, bei gréReren Entfernungen ge-
winnt das Auto deutlich an Bedeutung (vgl. FREUDENAU u. REUTTER 2007, S. 4).
Nach KUHLICKE et al. wurden 1982 firr den Einkauf in Westdeutschland ca. 50% der
Wege zu Ful3 oder mit dem Fahrrad zuriickgelegt. Der 6ffentliche Personenverkehr
(OPV) hatte einen Anteil von ca. 10% und der motorisierte Individualverkehr (MIV)
ca. 40%. Im Jahr 2002 lag der Anteil der Wege, die zu Ful3 oder mit dem Fahrrad
bestritten wurden, bei nur noch ca. 35%, OPV und MIV wurden fiir 6% bzw. knapp
60% der Wege genutzt (vgl. KUHLICKE et al. 2005, S. 82f.).

Die zunehmende Bedeutung des Autos fiur die Versorgung kann dadurch erklart
werden, dass durch die Konzentrationen im Lebensmitteleinzelhandel die Entfer-
nungen zu den Geschaften durchschnittlich langer werden. Gleichzeitig ist die
Wegezahl im Bereich Einkauf angestiegen, was auf das veranderte Einkaufsverhal-
ten zurtickzufiihren sein kann (vgl. KUHLICKE et al. 2005, S. 85).

Als letzter Aspekt auf der Nachfrageseite soll das Thema Kopplung angesprochen
werden. Oftmals zeigen Auspendlerquoten im landlichen Raum, dass dieser haupt-
sachlich als Wohnstandort dient. Die Entfernungen zwischen Wohnort und
Arbeitsplatz, aber auch Freizeiteinrichtungen, sind grof3 und beeinflussen das Ein-
kaufsverhalten (vgl. RSO 2011, S. 23). Kopplungseinkédufe gewinnen durch die
Distanzen zunehmend an Bedeutung. Ein Einkauf erfordert eine ,Mindestkopplung
von Gitern, damit sich der Aufwand der Raumuberwindung (Zeit, Kosten, Informati-
onsbeschaffung, physische Leistung) lohnt* (BMVBS 2013, S. 9). Mit zunehmender
Entfernung zum Geschéft steigt die Mindestkopplung. Dabei wird zwischen einer
Kopplung von Giitern und der Kopplung mit anderen Tatigkeiten unterschieden (vgl.

ebd., S. 9f.). Bei der Kopplung von Giitern ist es so, dass Verbraucher tblicherweise
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»noch zu 57,1% im Getrankemarkt, zu 55,6% in einer Drogerie und zu 26,7% in ei-
nem Geschéft fur Tiernahrung” (ebd., S. 10) einkaufen, nachdem sie ein Lebens-
mittelgeschéft aufgesucht haben. Daneben existiert die Kopplung des Einkaufs mit
Freizeitaktivitaten, besonders beim Erlebniseinkauf (vgl. KULKE 2005, S. 22). Aber
auch die Verbindung mit ohnehin notwendigen Fahrten ist von Bedeutung. Hier ist
vor allem der Arbeitsweg zu nennen, welcher im landlichen Raum eine besondere
Bedeutung erfahrt. So verbinden dort 52% der Verbraucher ihren Einkauf mit dem
Arbeitsweg (vgl. BMVBS 2013, S. 10).

3.3 Folgen fur die Versorgung

Die aufgezeigten Entwicklungen im Lebensmitteleinzelhandel haben Konsequenzen
fur die Versorgung. Die durchschnittiche Entfernung zum néachstgelegenen Le-
bensmittelgeschéft ist durch die riicklaufige Zahl ebendieser gestiegen - besonders
im landlichen Raum (vgl. KUHLICKE et al. 2005, S. 16f.). Betroffen sind vor allem
kleine Geschafte. Durch die gestiegene Bedeutung sowohl von Billigmarken als
auch von Qualitdtsmarken konnen sie diese Vielfalt auf kleinen Verkaufsflachen
nicht anbieten und ,dienen zunehmend als LickenblURer fur ,Noteink&aufe' in der
Wohnortndhe der Konsumenten® (ebd., S. 25). Daneben ist der Preis ein Aspekt,
der von Kunden an kleineren Geschaften kritisiert wird (vgl. ebd., S. 61), aber auch
das fehlende Kopplungspotential (vgl. HEINRITZ et al. 2003, S. 148).

Die hohe PKW-Verfugbarkeit sorgt daftir, dass viele Verbraucher gegentber den
groBeren Entfernungen unempfindlich sind (vgl. BMVBS 2013, S. 8). Besonders
betroffen sind jedoch immobile Bevélkerungsgruppen. Hierunter fallen Menschen
mit Behinderung und &altere Personen. Behinderte mit oder ohne Mobilitatsein-
schrankung nutzen deutlich seltener das Auto um sich zu versorgen, sondern gehen
haufig zu Ful? oder werden mitgenommen (vgl. KUHLICKE et al. 2005, S. 88, 90). Bei
dieser Bevolkerungsgruppe und auch bei den alteren Menschen ist festzustellen,
dass die zuriickgelegten Wege im Durchschnitt kirzer sind und insgesamt weniger
Wege zuriickgelegt werden, als bei anderen Bevdlkerungsgruppen. Hinzu kommt,
dass altere Personen haufig nicht mehr tber einen PKW verfiigen, sodass sie auf
die Nahversorgung angewiesen sind. Mit weiteren Entfernungen steigt dann auch
die Abhéangigkeit von Familie, Freunden und Nachbarn (vgl. ebd., S. 92). Diese Ab-
hangigkeit trifft jedoch nicht nur auf Alte und Behinderte zu. Auch Jugendliche,
Alleinerziehende und Familien mit geringen Einkommen, also Bevolkerungsgrup-
pen, die oft Uber kein Auto verfigen, sind betroffen (vgl. FREUDENAU u. REUTTER
2007, S. 2f.).
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3.4 Alternative Versorgungskonzepte

Im folgenden Abschnitt sollen die wichtigsten Konzepte vorgestellt werden, welche
die Versorgung mit Waren des taglichen Bedarfs in Gebieten sichern kdnnen, in
denen die Ansiedlung traditioneller Anbieter mit groR3flachigen Konzepten nicht wirt-
schaftlich ware, oder wo kleine inhabergefiihrte Geschéafte bedroht bzw.
geschlossen sind. Haufig werden sie auch als Nachbarschaftsladen oder Dorfladen
bezeichnet (vgl. KUHLICKE et al. 2005, S. 94).

3.4.1 Kleinflachen- und Filialkonzepte

Um Marktnischen in der Flache zu erschlieBen, haben die Lebensmittelketten und
Lebensmittelgrof3handler verschiedene Konzepte entwickelt, die die Nahversorgung
sicherstellen sollen (vgl. BBE 2010b, S. 30). Hierbei handelt es sich um Franchising,
sodass selbststandige Kaufleute vertraglich an eine grof3e Kette gebunden sind,
welche das Konzept zur Verfigung stellt. AuRBerdem beliefern die Ketten die Ge-
schafte und unterstitzen die Einzelhandler, indem sie Ansprechpartner bei
Problemen zur Verfigung stellen, sowie Standort- und Marketinganalysen durchfih-
ren (vgl. INNOVATIONSAGENTUR STADTUMBAU NRW 2009, S. 28). Der Vorteil fur den
selbststandigen Einzelhandler liegt darin, dass das Grundungsrisiko durch die Un-
terstitzung reduziert ist (vgl. BMVBS 2013, S. 22f). Gleichwohl ist der
Einzelhandler fur die Finanzierung selbst verantwortlich. Der Warenschwerpunkt
liegt auf regionalen Produkten und Frischwaren, wie Obst, Gemiise, Fleisch, Wurst
und Backwaren. Erganzt wird das Angebot oftmals durch Dienstleistungen und Ser-
viceangebote, beispielsweise einem Stehcafé oder einer Postagentur (vgl.
INNOVATIONSAGENTUR STADTUMBAU NRW 2009, S. 29 u. BMVBS 2013, S. 23). Die
Verkaufsflachen variieren je nach Anbieter zwischen 70 und 600 m2, weshalb auch
das Einzugsgebiet zwischen 1.300 und 4.500 Einwohnern schwankt (vgl. INNOVATI-
ONSAGENTUR STADTUMBAU NRW 2009, S. 30-39). Zu nennen sind hier vor allem
Konzepte von Rewe (nahkauf), Edeka (nah & gut) und Markant (nah & frisch, IK-lhr
Kaufmann) (vgl. ebd.).

3.4.2 Konzepte regionaler Forderprojekte

Hier treten offentliche Trager auf Landesebene und kommunaler Ebene als Initiato-
ren auf. Unterstitzt werden die Geschafte zu Beginn haufig durch Foérdermittel.
Dabei haben sich in Deutschland vor allem zwei Formen gezeigt: Auf kommunaler
Ebene entstanden beispielsweise in Baden-Wirttemberg die ,KOMM-IN“-Laden. In

Schleswig-Holstein wurde auf Landesebene das Konzept ,MarktTreff* entwickelt, wo
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neben dem Land auch die betroffenen Kommunen bei der Forderung beteiligt sind.
Gleichzeitig wird mit regionalen Akteuren aus der Wirtschaft und Burgern kooperiert
(vgl. INNOVATIONSAGENTUR STADTUMBAU NRW 2009, S. 56f. u. BBE 2010b, S. 31f.).
Beide Konzepte bieten, je nach der GroRRe der Verkaufsflaiche, Waren des taglichen
Bedarfs an, teilweise wird sogar ein Vollsortiment angeboten. Erganzt wird dieses
Angebot durch Dienstleistungen und Kleingastronomie wie Stehcafés, Banken, Rei-
nigung, Postagentur oder Lottoannahmestelle (vgl. INNOVATIONSAGENTUR
STADTUMBAU NRW 2009, S. 57). Auch die Einbeziehung offentlicher und karitativer
Einrichtungen unterstitzt dieses Vorhaben, genauso wie die ,Kopplung mit anderen
Frequenzbringern wie Arztpraxen und Gesundheitsdienstleistern® (HAHNE 2009,
S. 12). Die Verkaufsflachen variieren zwischen 100 und 600 m2. Dementsprechend
vergroRRert sich das Einzugsgebiet (vgl. INNOVATIONSAGENTUR STADTUMBAU NRW
2009, S. 58-61).

3.4.3 Bewohnergetragene Konzepte

Charakteristisch ist, dass die Blrger selbst aktiv werden und gleichzeitig méglichst
viele Birger beteiligt werden sollen. Betrieben werden diese Geschéfte von eigens
dafur gebildeten Vereinen oder Genossenschaften. Die Finanzierung wird oftmals
durch Einlagen der Einwohner gewahrleistet, sodass eine Gewinnerzielung nicht
erforderlich ist (vgl. BBE 2010b, S. 33 u. BMVBS 2013, S. 25). Durch das Einbrin-
gen von eigenem Kapital ,wird eine besonders enge Bindung an den Laden erzeugt*
(BMVBS 2013, S. 25). Des Weiteren kdnnen die Einwohner ehrenamtlich bei der
Errichtung des Ladens oder im laufenden Betrieb mitarbeiten (vgl. ebd., S. 26). Das
Angebot konzentriert sich auf die Waren des taglichen Bedarfs, Frischeprodukte
stehen im Vordergrund. Auch hier sollen Dienstleistungen integriert werden (vgl.
INNOVATIONSAGENTUR STADTUMBAU NRW 2009, S. 82). Die Verkaufsflache betragt
zwischen 80 und 200 m?, das Einzugsgebiet umfasst ca. 400 bis 700 Einwohner,
teilweise auch 1.500 (vgl. ebd.). Als Beispielkonzept ist hier ,DORV — Dienstleistung
und ortsnahe RundumVersorgung“ zu nennen, welches in Jilich-Barmen (NRW)

entwickelt wurde.

3.4.4 Mobile Versorgung

In vielen Ortsteilen sind mobile Handler unterwegs. Einen Teil der mobilen Versor-
ger bilden begehbare LKW, einen anderen Thekenfahrzeuge (vgl. BMVBS 2013,
S. 26). Viele bieten ein relativ breites Sortiment an, welches an ein Vollsortiment

nahe kommt. Andere haben sich auf ein Sortiment beschréankt, beispielsweise
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Backwaren oder Fleischwaren. Einzelne Anbieter halten bis zu 3.000 Artikel vor,
jedoch ist das Angebot meistens deutlich kleiner, weshalb Kunden oftmals Waren
per Internet oder Telefon vorbestellen kénnen (vgl. ebd.). Die Handler fahren an
einem festen Tag in der Woche verschiedene Orte an und machen ihren Verkaufs-
stand fir einen bestimmten Zeitraum zuganglich. Sie besitzen einen festen
Streckenplan, der jedoch flexibel den Gegebenheiten angepasst werden kann (vgl.
KUHLICKE et al. 2005, S. 94). Dabei sind die Anbieter von der am Ort vorhandenen
Kaufkraft und der GroRRe der Versorgungsliicken abhangig. Probleme bestehen da-
rin, dass die Konditionen fir Waren auf dem GroBmarkt im Vergleich zu grofRen
Handelsketten schlecht sind und die Waren dadurch teurer sind und gleichzeitig der
Absatz oftmals zu gering ist, sodass das Angebot nicht rentabel betrieben werden
kann (vgl. BMVBS 2013, S. 27). Darunter haben allerdings die meisten alternativen
Konzepte zu leiden. KUHLICKE et al. stellen dabei fest: ,Generell kénnen die mobilen
Handler allerdings nur die grofdten Defizite kompensieren. Sie sind keine Alternative
zum stationdren Handel” (ebd. 2005, S. 168).

4. Die Gemeinde Kalletal

Die Gemeinde Kalletal liegt im Nordosten von Nordrhein-Westfalen. Sie ist die nord-
lichste Gemeinde im Kreis Lippe, welcher zum Regierungsbezirk Detmold gehort.
Das Gemeindegebiet wird im Osten durch die Gemeinde Extertal, im Sidosten
durch die Gemeinde Ddrentrup, im Siddwesten durch die Stadt Lemgo, im Westen
durch die Stadt Vlotho, im Norden durch die Stadt Porta Westfalica und im Nordos-
ten durch die Stadt Rinteln (Niedersachsen) begrenzt (vgl. Abb. 3). Im Norden bildet
die Weser die Gemeindegrenze zu Porta Westfalica, eine direkte Stral3enverbin-
dung besteht nicht.

Kalletal ist dem Gemeindetyp ,GrofRe Landgemeinde“ zugeordnet (vgl. IT NRW
2012, S. 1). Die Gemeinde in ihrer heutigen Form ist im Rahmen der Gemeindege-
bietsreform durch das Lemgo-Gesetz am 1. Januar 1969 entstanden. Dadurch
wurden die sechzehn ehemals selbststandige Gemeinden Asendorf, Bavenhausen,
Bentorf, Brosen, Erder, Heidelbeck, Henstorf, Hohenhausen, Kalldorf, Langenholz-
hausen, Lidenhausen, Osterhagen, Stemmen, Talle, Varenholz und Westorf zur
neuen Gemeinde Kalletal zusammengefasst (vgl. LEMGO-GESETZz 1968, 8§87), sodass

eine mehrpolige Struktur entstanden ist (vgl. Abb. 4).
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OPENSTREETMAP 2013, 0.S.) OPENSTREETMAP 2013, 0.S.)

Das Gebiet ist durch einen hohen Anteil an land- und forstwirtschaftlich genutzter
Flache gekennzeichnet, welche ca. 86% der Gesamtflache von 112,42 km2 ausma-
chen (vgl. IT NRW 2012, S. 3). Naturrdumlich z&hlt das Gemeindegebiet zum
Lippischen Bergland, welches durch eine higelreiche Landschaft gepragt ist, so-
dass sich Hang- und Tallagen abwechseln (vgl. LAG-MANAGEMENT NORDLIPPE 0.J.,
S. 7f.). Zu erwahnen ist hier der Kirchberg, welcher eine Abgrenzung der nérdlichen
Ortsteile zum restlichen Gemeindegebiet darstellt. Die wichtigste Verkehrsverbin-
dung ist die B238. Sie verlauft von Stiden nach Nordosten und verbindet Kalletal mit
den Mittelzentren Lemgo und Rinteln. Im Bereich von Langenholzhausen schlief3t
sich die B514 an die B238 an. Sie verbindet Kalletal mit Vlotho und Bad Oeynhau-
sen (vgl. Abb. 3).

In Bezug auf Kopplungsmdglichkeiten beim Einkauf sind folgende Daten von Bedeu-
tung: Im Jahr 2011 gab es arbeitsbedingt 4.775 Auspendler, jedoch nur 1.520
Einpendler (vgl. SEWING 2012, S. 7). Das Rathaus, und damit die Verwaltung, liegt
zentral in Hohenhausen. Sparkasse und Volksbank haben je eine Filiale in
Hohenhausen und Langenholzhausen. Insgesamt gibt es sieben Schulen. In
Hohenhausen befinden sich Grundschule, Hauptschule, Realschule und eine Foér-
derschule. Weitere Grundschulen gibt es in Bavenhausen und Langenholzhausen,
in Varenholz existiert ein Privatschulinternat (vgl. GEMEINDE KALLETAL 2010, S. 19).
In Hohenhausen gibt es drei Allgemeinmediziner und drei Apotheken, in Varenholz

einen Allgemeinmediziner und eine Apotheke (vgl. ebd., S. 33).
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4.1 Bevolkerung

Tab. 2: Einwohnerzahl in den Or tsteilen Am 31.12.2011 lebten 14.228 Menschen

(Hauptwohnsitz) am 31.12.2011 * _ _ _ _
in Kalletal, was einer Einwohnerdichte

Ortsteil Einwohner von 127 Einwohnern pro Quadrat-
Asendorf 212 _ _

Bavenhausen 776 kilometer entspricht (vgl. IT NRW o0.J.,
Bentorf 1.016 0.S.). Die Bevolkerungszahlen der ein-
Brosen 377 . . .
Erder 673 zelnen Ortsteile unterscheiden sich
Heidelbeck 545 teilweise sehr deutlich. Die Spanne reicht
:gﬂztnor:;usen é84364 von 26 Einwohnern in Osterhagen, bis
Kalldorf 1.241 hin zu 3.464 Einwohnern in Hohen-
Langenholzhausen 1.328 .
Lidenhausen 980 hausen. Insgesamt kommen nur funf der
Osterhagen 26 sechzehn Ortsteile auf mehr als 1.000
Stemmen 944 Einwohner (vgl. Tab. 2)*. Insgesamt sind
Talle 1.074

Varenholz 624 die Bevolkerungszahlen in Kalletal seit
Westorf 875 1999 riicklaufig. In dem Jahr lebten noch
Gesamt 14.338 ) )
Quelle: Eigene Darstellung. Daten: GE- 1.691 Menschen mehr in der Gemeinde,
MEINDE KALLETAL 2012, 0.S. somit betragt der Bevolkerungsverlust

10,6% (eigene Berechnungen nach IT NRW 0.J., 0.S.). Auch in Zukunft wird diese
Entwicklung anhalten. Bevdlkerungsprognosen sagen fur das Jahr 2030 eine Bevol-
kerungszahl von 12.130 voraus, was einem Rickgang von 14,7% im Vergleich zum
Jahr 2011 entspricht (eigene Berechnungen nach BERTELSMANN STIFUNG
2013, 0.S.). Doch nicht nur ein Bevdlkerungsrickgang ist auszumachen, auch die
Altersstruktur wird sich veréandern. Auf Grundlage der Landesdatenbank NRW konn-
ten die Anteile der Altersgruppen ausgerechnet werden. Am 1. Januar 2012 waren
18,3% der Einwohner Kalletals unter 18 Jahre alt. Die Altersgruppe der
18-30-Jahrigen machte 13,6% aus, die Gruppe der 30-65-Jahrigen 46,1% und
22,1% der Einwohner waren Uber 65 Jahre alt (eigene Berechnungen nach IT NRW
0.J., 0.S.). Den Prognosen zufolge nehmen die ersten drei Altersgruppen bis 2030
absolut an Zahlen ab, lediglich die Altersgruppe der tber-65-Jahrigen wird gréi3er.
Im Jahr 2030 werden demnach 15,7% der Einwohner unter 18 Jahre alt sein, 10,6%
werden zwischen 18 und 30 Jahren alt sein und die Altersgruppe der
30-65-Jahrigen wird 41,5% umfassen. Dafiir werden aber 32,2% der Bevolkerung

Kalletals tiber 65 Jahre alt sein (eigene Berechnungen nach IT NRW 0.J., 0.S.).

! Anzumerken ist, dass die Daten fiir die Ortsteile vom Kommunalen Rechenzentrum Minden-
Ravensberg/ Lippe stammen und die Gesamtbevélkerung leicht von der abweicht, die IT NRW an-
gibt. Trotzdem geben sie einen Uberblick iber das Verhiltnis der Einwohnerzahlen zwischen den
Ortsteilen
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4.2 Daten zum Lebensmitteleinzelhandel

In der Regionalplanung wird der Gemeinde die Funktion eines Grundzentrums zu-
geteilt (vgl. LAG-MANAGEMENT NORDLIPPE 2013, S. 13). Im Bereich des Einzel-
handel bedeutet das, dass die Grundversorgung mit Gltern des kurzfristigen bzw.
taglichen Bedarfs gedeckt werden soll (vgl. BBE 2010a, S. 12).

Studien und Untersuchungen zum Lebensmitteleinzelhandel oder der Nahversor-
gung in Kalletal liegen nicht vor. Ein Einzelhandelskonzept wurde bei der BBE
Handelsberatung Munster in Auftrag gegeben, jedoch nicht beendet. Daten, welche
bei der Erstellung des Einzelhandelskonzeptes erhoben wurden, liegen dem Verfas-

ser jedoch vor.

Von Bedeutung ist aulerdem die Kaufkraftbindung, also die Umsatz-Kaufkraft-
Relation. Die BBE HANDELSBERATUNG MUNSTER hat 2008 im Rahmen der Erstellung
des Einzelhandelskonzeptes errechnet, dass 61% der Kaufkraft fir Waren des kurz-
fristigen Bedarfs im Ort gebunden werden (vgl. ebd. 2008, S. 13). Im Rahmen des
Einzelhandelskonzeptes von Dérentrup aus dem Jahr 2009 wurde fir Kalletal eine
Kaufkraftbindung von 75% im Bereich der Waren des kurzfristigen Bedarfs errech-
net (vgl. BBE 2010a, S. 33).

4.3 Forschungsfragen

Durch die in Kapitel 4.2 dargestellte geringe Kaufkraftbindung wird deutlich, dass ein
groRer Teil der verfugbaren Gelder in andere Stadte fliel3t. Um die grundlegende
Frage nach Orientierungen und Optimierungsmdglichkeiten bei der Grundversor-
gung in Kalletal beantworten zu kénnen, wurden insgesamt drei Forschungsfragen,

teilweise mit Unterfragen, aufgestellt:

1. Welche Mdaglichkeiten der Versorgung mit Waren des taglichen Bedarfs gibt es

in Kalletal?

2. Wo versorgt sich die Bevolkerung Kalletals derzeit mit Waren des téglichen Be-
darfs?
- Welche Rolle spielt Hohenhausen bei der Versorgung?

- Welche Rolle spielen umliegende Stadte und Gemeinden bei der
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Versorgung?
- Welches Verkehrsmittel besitzt die grof3te Bedeutung fur die Versorgung?
- Wie versorgen sich immobile Bevolkerungsgruppen mit Waren des taglichen

Bedarfs?

3. Inwiefern ist eine Verbesserung der Versorgung mit Waren des taglichen Be-
darfs nétig und maoglich?

- Wie zufrieden sind die Einwohner mit der bestehenden Situation?

5. Methodik

Um die aufgestellten Forschungsfragen zu beantworten, werden verschiedene Me-
thoden angewandt.

In einem ersten Schritt wurden die vorhandenen Lebensmittelgeschéafte und Fach-
geschafte aufgenommen. Dies erfolgte durch Begehung jeden Ortsteils. Die
jeweilige GroRe der Verkaufsflache und das Warenangebot wurden bei den Inha-
bern und Filialleitern im Gesprach ermittelt. Die Lebensmittelgeschafte der
umliegenden Stadte wurden durch Internetrecherche ermittelt oder waren dem Ver-
fasser durch Ortskenntnisse bekannt. Die Arbeit ist auf die Grundversorgung durch
Lebensmittelgeschafte konzentriert. Fachgeschéafte alleine kénnen die Grundversor-
gung lediglich ergdnzen, sodass sie der Vollstandigkeit halber mit aufgenommen

wurden, um ein Gesamtbild der Angebote in Kalletal zu bekommen.

Um die weiteren Forschungsfragen zu beantworten wurden, als eine besondere
Form des Leitfadeninterviews, Expertengespréche gefihrt (vgl. MAYER 2008, S. 38).
Nach MAYER sind Leitfadeninterviews dann geeignet, wenn ,Aussagen uber einen
Gegenstand Ziel der Datenerhebung* sind (ebd., S. 37). In diesem Fall sollen Infor-
mationen Uber das Einkaufsverhalten der Kalletaler Bevolkerung erhoben werden,
sodass sich diese Form der qualitativen Befragung eignet. Auf3erdem bietet der Leit-
faden mit offen formulierten Fragen die Grundlage der Interviews, sodass die
Vergleichbarkeit der gewonnenen Daten erhéht wird. Des Weiteren wird durch den
Einsatz des Leitfadens die Gefahr gemindert, dass fir die Beantwortung der For-

schungsfragen ,wesentliche Aspekte” (ebd., S. 37) im Interview vergessen werden.
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Aufgrund des Umfangs der Arbeit war eine Vollerhebung nicht mdglich. Deshalb
wurde vorab festgelegt, dass aus jedem Ortsteil zwei Personen befragt werden sol-
len. Lediglich in Osterhagen wurde wegen der geringen Einwohnerzahl nur eine
Person befragt. Im Gegensatz zur quantitativen Forschung, wo bei der Stichproben-
bildung die statistische Reprasentativitat eine wichtige Rolle spielt, steht bei der
~.qualitativen Forschung die Relevanz der untersuchten Subjekte fir das Thema®
(MAYER 2008, S. 39) im Vordergrund. Im Vorfeld wurden daher fir jeden Ortstell
zwei Interviewpartner ausgewahlt, die nach Ansicht des Verfassers aufgrund ihrer
Position im Ort oder aufgrund ihres Amtes am besten Informationen Uber das Ein-
kaufsverhalten der Gesamtbevilkerung haben. Entsprechend ergab sich eine
Auswahl von Ratsmitgliedern, sachkundigen Birgern und Vereinsvorstanden, bei-
spielsweise von Heimatvereinen. Diese Auswahl beruhte zu einem grofRen Teil auf
Internetrecherchen. So wurden zum Einen Informationen Uber bestehende Vereine
gesammelt, zum Anderen wurde das ,Ratsinfosystem” der Gemeinde Kalletal ge-
nutzt, in welchem alle Ratsmitglieder und sachkundigen Birger aufgefuhrt sind.
Diese Daten wurden dann mit dem Telefonbuch abgeglichen, sodass eine Zuord-
nung zu den Ortsteilen durchgefihrt werden konnte. Bei der Zusammenstellung der
Befragten wurde darauf geachtet, dass nach Mdglichkeit eine gleiche Anzahl von
Vereinsvorstanden bzw. Vereinsmitgliedern und Ratsmitgliedern erreicht wird und
dass alle Parteien einbezogen werden. In den Ortsteilen, in denen keine der ge-
nannten Gruppen anzutreffen war, oder in denen magliche Interviewpartner nicht an
dem Gesprach teilnehmen wollten, wurden auch Personen kontaktiert, welche nach

Meinung anderer Interviewpartner zur Verfligung stinden.

Im Anschluss daran wurde der Leitfragen entworfen. Er orientiert sich an den For-
schungsfragen und ist in zwei Teile aufgeteilt. Zu Beginn werden Fragen nach dem
Einkaufsort und der personlichen Zufriedenheit mit dem Angebot in Kalletal und im
Ortsteil an die ,Privatperson’ gestellt. Die weiteren Fragen gingen dann an das ,Amt'.
In diesem Teil geht es darum, wie die Befragten die Einwohner des jeweiligen Orts-
teiles einschatzen beziglich Einkaufsort und Verkehrsmittelwahl, aber auch wie sich
immobile Personen versorgen, ob alternative Versorgungsmaoglichkeiten denkbar
waren und welche Versorgungsmaglichkeiten es im Ortsteil gibt und gab. Der kom-

plette Leitfaden findet sich im Anhang.

Vor dem eigentlichen Interview wurden alle Gesprachspartner telefonisch auf die
Befragung vorbereitet. Die Interviews fanden im Januar und Februar 2013 statt. In

zwei Fallen war keine personliche Befragung mdglich, sodass das Interview telefo-

19



Grundversorgung in einem mehrpoligen Grundzentrum

nisch durchgefiihrt wurde und durch Notizen festgehalten wurde. Die Dauer der In-
terviews wurde mit bis zu drei3ig Minuten geplant, tatsachlich reichte die Zeitspanne

von ca. funf Minuten bis zu einer Stunde.

Zur Auswertung wurden die aufgezeichneten Interviews transkribiert. Da die inhalt-
lich-thematische Ebene im Vordergrund stehen soll, wurde die wortliche
Transkription in normales Schriftdeutsch nach MAYRING gewahlt, bei welcher Dialek-
te bereinigt wurden und der Stil geglattet wurde, der Satzbau jedoch unverandert
Ubernommen wurde (vgl. ebd. 2002, S. 89, 91). Abschweifende Gesprachsteile, die
nicht der Beantwortung der Forschungsfragen dienen, wurden nicht transkribiert.
Die vollstandigen Transkripte befinden sich im Anhang. Verweise auf die Interviews
werden im Text mit den Kirzeln fir die Ortsteile (s. Abkirzungsverzeichnis) und der

Zahl 1 oder 2 (fur Interview 1 bzw. 2) dargestellt.

Die Auswertung orientiert sich an der strukturierenden qualitativen Inhaltsanalyse
nach MAYRING, weicht in einigen Schritten jedoch davon ab. Ziel der Analyse ist es,
inhaltliche Aspekte aus dem Material herauszufiltern (vgl. ebd. 2002, S. 118), um so
spater Aussagen der verschiedenen Gesprachspartner und damit auch Gegeben-
heiten in den untersuchten Ortsteilen zu einem Thema miteinander vergleichen zu
kénnen. In einem ersten Schritt wurden daher Kategorien definiert, welchen das
Material zugeordnet werden soll. Diese Kategorien orientieren sich an den Fragen
im Leitfaden. Sie wurden beispielhaft an einigen Interviews erprobt (vgl. ebd.,
S. 118f.) und lauten:

« Zufriedenheit mit der Versorgungssituation

e Versorgungsmaglichkeiten im Ort damals und heute

« Einkaufsort der Befragten & Begriindung

e Einkaufsort der Einwohner des Ortsteiles & Begriindung
* Verkehrsmittelwahl

* Versorgung der immobilen Bevdlkerung

* Verbesserungsmoglichkeiten / Was fehlt im Ort? / Problemdruck

Im daran anschlieenden Schritt wurden die Textpassagen, die zu den jeweiligen

Kategorien passen, im Transkript farblich markiert. Daraufhin wurden die Textstellen

20



Grundversorgung in einem mehrpoligen Grundzentrum

einer Kategorie herausgefiltert und zusammengefasst, um sie fur die spatere Er-
gebnisdarstellung zu nutzen (vgl. MAYRING 2002, S. 120).
Um die Ergebnisse zu untermauern, wurde im Anschluss an die qualitativen Inter-
views eine kurze Kundenbefragung auf den Parkplatzen der grof3en
Lebensmittelgeschéafte in Hohenhausen durchgefiihrt. Diese sollte urspringlich bei
Aldi, Wez und Edeka Neukauf stattfinden, da sich in den bis dato durchgefihrten
Expertengesprachen abgezeichnet hat, dass diese Geschafte eine Anziehungskraft
ausuben, die Uber den Ortsteil Hohenhausen hinausgeht, sodass sie fur die Versor-
gung der Kalletaler Bevolkerung eine wichtige Rolle spielen. Diese Einschatzung
wurde von den Filialleitern geteilt?>. Aldi hat einer Befragung jedoch nicht zuge-
stimmt.
Ziel der Kundenbefragung war es herauszufinden, aus welchen Ortsteilen die Kun-
den kommen. Sie dauerte bei jedem Geschéaft 3x35 Minuten. Die umsatzstarksten
Tage im Lebensmitteleinzelhandel sind Freitag und Samstag. Die Zeit zwischen
10 Uhr und 12 Uhr dominiert dabei besonders (vgl. Roik 2009, S. 166). Aus diesen
Grinden, und um moglichst unterschiedliche Personengruppen befragen zu kon-
nen, wurden in Absprache mit den Filialleitern drei Termine festgelegt: Donnerstag,
14. Februar 2013 am Nachmittag, um den Faktor Feierabendverkehr zu bertcksich-
tigen; Freitag, 15. Februar 2013 am Vormittag, um vor allem altere Personen und
nicht-berufstatige Menschen erreichen zu kénnen und Samstag, 16. Februar 2013
am Vormittag, da dieser Tag fur Familien- und Wochenendeinkaufe genutzt wird®.
Die genauen Zeiten fir jedes Geschaft finden sich im Anhang bei den Ergebnista-
bellen. Bei Edeka befand sich der Standort fir die Befragung aufRerhalb des
Geb&udes am Ausgang direkt an den Kassen. Beim Wez befand sich der Standort
im Zwischenbereich von Ein- und Ausgang und somit innerhalb des Gebaudes.
Insgesamt wurden zwei, falls nétig drei Fragen gestellt:

- Aus welchem Ortsteil kommen Sie?

- Kaufen Sie hier regelmaRig ein?
Wobei es bei letzterer Frage um den Ortsteil Hohenhausen ging. Sofern die Befrag-
ten dort nicht regelmafig einkauften, schloss sich eine dritte Frage an:

- Wo kaufen Sie regelmafiig ein?"

2 Quelle: Informelles Gesprach mit den Filialleitern von Edeka Neukauf und Wez
% Quelle: ebd.
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6. Ergebnisdarstellung und Auswertung

Die Ergebnisse werden im Folgenden an den Forschungsfragen orientiert darge-
stellt. Im Anschluss daran werden die Ergebnisse mit den theoretischen

Ausfihrungen aus Kapitel 3 verknipft.

6.1 Welche Mdoglichkeiten der Versorgung mit Warend  es tagli-
chen Bedarfs gibt es in Kalletal?

Die Ortsbegehung hat ergeben, dass es insgesamt neun Lebensmittelgeschéfte
gibt, welche der Grundversorgung dienen. Sie befinden sich allerdings nur in sechs
Ortsteilen, sodass eine Grundversorgung in den anderen Ortsteilen nicht gegeben

ist. Des Weiteren gibt es fiinfzehn Fachgeschafte in Kalletal.

Tab. 3: Versorgungsmaglichkeiten in Kalletal

Ortsteil Lebensmittel - ErEer Fachgeschafte
geschaft wagen
Asendorf 2
Bavenhausen 1 *  Hausschlachterei
Litkemeier
¢ Kleiner Laden im
L 1 Bentorfer Krug
Brosen 1
Erder * Spar 1
Heidelbeck 2 » Schlachterei Gocksch
Henstorf 1
e Kalabok (russische und
polnische Waren)
¢ Schlachterei Holzhauer
* Hausschlachterei
» Edeka Neukauf Runksmeier
Hohenhausen Réthemeier unbe- . Béckere? Pyka
e Wez kannt * Backerei Busch
e« Aldi * Backerei Mihlenbernd
*  VollGut Getrankemarkt
*  Frostland Tiefkiihlwaren
+ Hofladen Klemme
* Diekmanns Hof
Kalldorf e Manu's Ladchen |1
e (Backerei) Busch
Langenholzhausen .« Anke's Dorfladen 1
Lidenhausen *  Lebensmittel 2 «  Schlachterei Grotegut
Kroofl3
Osterhagen
Stemmen e Edekanah & gut 1
Camen
Talle 1
Varenholz 1 *  Obsthof Mller
Westorf 1 oder 2

Quelle: Eigene Darstellung. Daten: Eigene Erhebung 2013 und EXPERTENGESPRACHE 2013
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Tab. 3 fasst die Ergebnisse zusammen. Daraus wird deutlich, dass der Angbots-
schwerpunkt in Hohenhausen liegt. Die beiden gréf3ten Vollsortimenter Kalletals,
Edeka Neukauf Réthemeier und Wez, sowie der Discounter Aldi, befinden sich dort.
Sowohl Neukauf als auch Wez besitzen im Eingangsbereich Verkaufstheken der
Backerei Schéafers. Hinzu kommen Bedienungstheken fur Fleisch, Wurst und Kése,
im Wez zusatzlich fur Fisch. Im Edeka Neukauf befindet sich eine Postagentur.
Edeka nah & gut Camen liegt direkt zwischen Stemmen und Varenholz, sodass er
die Grundversorgung beider Ortsteile sichert. Integriert sind Verkaufstheken fur
Frischfleisch und Backwaren. Insgesamt wird ein Vollsortiment angeboten.

In Erder existiert ein kleiner Spar-Markt, welcher kein Vollsortiment, sondern ein
eingeschranktes Angebot an Frischwaren, anderen Lebensmitteln, Backwaren und
Drogerieartikeln anbietet.

In Langenholzhausen wurde die Backerei Busch um ein Lebensmittel- und Non-
Food-Angebot erweitert, sodass dort neben Backwaren auch Frischwaren wie Obst,
Gemiuse, Wurst und Drogerieartikel angeboten werden. Ein vergleichbares Sorti-
ment wird auch in Manu's Ladchen in Kalldorf und, aufgrund kleinerer
Verkaufsflache allerdings nicht ganz so umfassend, in Anke’s Dorfladen (Langen-
holzhausen) angeboten. Im Siden Kalletals, in Lidenhausen, befindet sich das
Lebensmittelgeschaft Krool3. Angeboten werden Backwaren, Frischwaren, andere
Lebensmittel, Drogerieartikel, aber auch ein erweitertes Getrankesortiment. Aul3er-
dem ist eine Postagentur im Geschéft integriert. Ein Vollsortiment wird in diesen
Geschéften nicht erreicht. Der kleine Laden in einer Gaststatte in Bentorf bietet ein
so stark eingeschranktes Angebot an, dass er nicht zur Deckung der Grundversor-
gung dienen kann.

In vierzehn Ortsteilen gaben die Befragten an, dass ein oder zwei Backerwagen
mindestens einmal pro Woche den Ort aufsuchen (vgl. Tab. 3). Lediglich in Oster-
hagen und Hohenhausen existiert dieses Angebot nicht oder es war nicht bekannt.
Dabei muss aber beachtet werden, dass Osterhagen den kleinsten Ortsteil Kalletals
darstellt und Hohenhausen das gré3te Angebot an Lebensmitteln in Kalletal bietet.
Auf die Veranderung der Versorgungssituation angesprochen, gaben die Befragten
aus jedem Ortsteil, von Osterhagen abgesehen, an, dass friher kleine Geschéfte in
den Ortsteilen existierten, welche allerdings nach und nach geschlossen haben. In
Henstorf wurde der letzte Laden beispielsweise vor ca. 25 Jahren geschlossen, in
Talle geschah dies vor vier bis sieben Jahren — bei dem genauen Zeitpunkt wider-

sprechen sich die Aussagen der Befragten (vgl. EXPERTENGESPRACHE 2013, 0.S.).
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AulBerdem gab es bis vor wenigen Jahren mit Schlecker noch drei Drogeriemarkte

in Kalletal, jeweils ein Geschéft in Hohenhausen, Kalldorf und Langenholzhausen
(vgl. HH1, Z. 17; KA, Z. 90-97 u. LA1, Z. 41-47).
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Abb. 5: Lebensmittelgeschéfte in Kalletal und Umlan  d (Quelle: verandert nach O-
PENSTREETMAP 2013; Logos: A LDI NORD 2013, EDEKA-GRUPPE 2011, REWE 2013, PENNY
2013, LibL 2013, JiBl 2013, WEZ 2013; SPAR 2013)

Doch nicht nur die vorhandenen Geschéafte in Kalletal sind relevant. Abb. 5 stellt die
Lebensmittelgeschafte in Kalletal, sowie die grolReren Geschafte in angrenzenden
Stadten und Gemeinden dar. Die Mittelzentren Lemgo, Rinteln und Vlotho weisen
ein groRes Angebot an Vollsortimentern und Discountern auf. Weiterhin wird ersicht-
lich, dass in jeder umliegenden Stadt bzw. Gemeinde ein Rewe vorhanden ist,
welchen es in Kalletal nicht gibt. In den angrenzenden Mittelzentren und in Extertal
gibt es auRerdem den Discounter Lidl. Einen Netto-Markt gibt es nur in Lemgo. Er-
wahnenswert ist, dass in allen drei Mittelzentren ein Marktkauf vorhanden ist und
somit ein SB-Warenhaus mit gro3er Verkaufsflache. In Lemgo betragt diese bei-
spielsweise 6.200 m? (vgl. REINEKE 2010, 0.S.).

Um das Angebot besser einschatzen zu kdnnen, ist auch die Verkaufsflache rele-
vant. Die Vollsortimenter Edeka Neukauf Rdthemeier und Wez in Hohenhausen

besitzen eine Verkaufsflache von 1.880 m2 und 1.000 m2, sodass sie die beiden
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einzigen groR¥flachigen Lebensmittelgeschafte in Kalletal darstellen (vgl. Tab. 4). Der
Definition aus Kapitel 2.2 folgend, ist der Edeka Neukauf Réthemeier von der Ver-
kaufsflache her als Verbrauchermarkt einzuordnen, das Sortiment hingegen
entspricht eher dem eines Supermarktes, da der Anteil an Non-Food-Artikeln nicht
SO ausgepragt ist, wie es ein Verbrauchermarkt vermuten lassen wurde. Daher ist
dieses Geschéft nicht eindeutig einer der beiden Betriebsformen zuzuordnen. Mit
799 m2 Verkaufsflache liegt Aldi an der Grenze zur Grofiflachigkeit. Die weiteren
Lebensmittelgeschafte in Kalletal besitzen deutlich kleinere Verkaufsflachen. Insge-
samt befinden sich von ca. 4.480 m? Verkaufsflache ca. 3.680 m? in Hohenhausen.
Da dort auch die meisten Lebensmittelgeschéfte und Fachgeschéafte ihren Standort
haben, bietet dieser Ortsteil das umfangreichste Grundversorgungsangebot mit Wa-

ren des taglichen Bedarfs.

Tab. 4: Verkaufsflachen der Lebensmittelgeschafte i  n Kalletal

Ortstell Lebensmittelgeschéaft Verkaufsflache
(ca.-Angaben)

Edeka Neukauf 1.880 m?
Hohenhausen Rothemeier

Wez 1.000 m2

Aldi 799 m2
Stemmen Edeka nah & gut Camen | 380 m?
Lidenhausen Lebensmittel Kroof3 140 m2
Kalldorf Manu'’s Ladchen 90 m2
Erder Spar 80 m2
Langenholzhausen (Backerei) Busch 60 m?

Anke’s Dorfladen 50 m?
Gesamt 4.479 m2

Quelle: Informelle Gespréache mit den Filialleitern oder Geschéftsinhabern

6.2 Wo versorgt sich die Bevolkerung Kalletals derz ~ eit mit Waren

des taglichen Bedarfs?
Nachdem dargestellt wurde, welche Lebensmittelgeschéfte es in Kalletal und Um-
land gibt, folgen jetzt die Ergebnisse, wo die Einwohner der Ortsteile nach Meinung

der Experten einkaufen.

6.2.1 Empirische Ergebnisse
Abb. 6 stellt die Haupteinkaufsorientierungen der einzelnen Ortsteile dar. Eink&aufe
im eigenen Ortsteil sind der Ubersichtlichkeit halber nicht dargestellt. Sie werden im

nachfolgenden Text erwahnt.
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Einkauf in:

=) Hohenhausen
mmm) Liidenhausen
mmmd Stemmen
=) Lemgo

=== Viotho

Rinteln

Abb. 6: (Haupt-)Einkaufsorientierung in den Ortstei  len (Quelle: Eigene Darstellung,
Kartengrundlage: K REIS LIPPE 0.J.)

Insgesamt zeigen die Ergebnisse, dass innerhalb Kalletals deutliche Unterschiede
hinsichtlich der raumlichen Einkaufspraferenzen bestehen (vgl. Abb. 6). Es kann
festgehalten werden, dass Hohenhausen als Versorgungsort eine dominierende
Position in Kalletal innehat. In zwolf Ortsteilen wurde Hohenhausen als eines der
Hauptziele beim Einkauf genannt, teilweise anderen Orten untergeordnet, aber den-
noch als ein wichtiges Ziel (vgl. EXPERTENGESPRACHE 2013, 0.S.). Lediglich in den
Weserddrfern (Erder, Stemmen, Varenholz) und in Henstorf wurde Hohenhausen
nicht genannt, wobei die Befragten in Henstorf generell nicht einschatzen konnten,
wo die Einwohner einkaufen. Lemgo als Einkaufsort ist der Befragung nach fur viele
Kalletaler ebenfalls attraktiv, besonders in den sidlichen Ortsteilen und auch in
Hohenhausen. Die Rolle von Vlotho und Rinteln ist da untergeordnet, aber nicht zu
vernachlassigen. Diese Stadte uben eine Anziehungskraft auf die direkt angrenzen-
den Ortsteile von Kalletal aus, mit zunehmender Entfernung sinkt diese
Anziehungskraft jedoch (vgl. ebd.). Im Folgenden sollen die Ergebnisse der Exper-

tengespréache fiir die Ortsteile dargestellt werden.

Lidenhausen
Die Meinungen der Experten, wo die Einwohner Lidenhausens einkaufen, unter-
scheiden sich. LU1 sieht Hohenhausen als Ort flr groRe Einkaufe, gefolgt von

Lemgo, da dort der Wochenmarkt stattfindet und durch den Marktkauf ein grol3es
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Angebot vorhanden ist. Dérentrup spielt nach Meinung von LU1 quasi keine Rolle
(vgl. LU1, Z. 164-183). In Ludenhausen selber kaufen die Menschen auch ein, vor
allem immobile oder &ltere Personen (vgl. ebd., Z. 185-189). LU2 unterstreicht die
Bedeutung des ortsanséassigen Versorgers, betont aber gleichzeitig, dass die jiinge-
ren Menschen den Haupteinkauf nicht in Lidenhausen tatigen. Da spielt Lemgo die
wichtigste Rolle, gefolgt von Hohenhausen, welches neuerdings an Bedeutung ge-
winnt, seit die Bankautomaten in Lidenhausen geschlossen wurden und sich die
nachstgelegenen in Hohenhausen befinden. Auch Dérentrup wird, wenn auch un-
tergeordnet, als Versorgungsort genutzt, da die Geschafte an der B66 gut zu
erreichen sind (vgl. LU2, Z. 76-155). Das eigene Einkaufsverhalten der Befragten
unterscheidet sich nicht. Kleine Einkaufe werden in Lidenhausen getéatigt, ansons-
ten wird Hohenhausen aufgesucht (vgl. LU1, Z. 294-303 u. LU2, Z. 75f., 96-99).

Asendorf

Nach Ansicht der Befragten spielt Hohenhausen beim Einkauf die wichtigste Rolle
fur die Asendorfer, doch auch Lebensmittel Krool3 in Lidenhausen wird genutzt. Die
Grinde dafir, dass Hohenhausen starker frequentiert wird, sind der Aldi und besse-
re Kopplungsmaglichkeiten durch den Verwaltungssitz, die Banken oder die Schulen
(vgl. Asl, Z. 65-77, 99-101 u. As2, Z. 28-33). Lemgo spielt bei der Versorgung nach
Meinung der Befragten eine deutlich geringere Rolle. Grof3einkdufe wirden dort
gemacht, aber nur, wenn man eh gerade in Lemgo ist. Fir den Lebensmitteleinkauf
wirde niemand extra dorthin fahren (vgl. Asl, Z. 78-97). Die Befragten selber kau-
fen hauptsachlich in Hohenhausen ein. Das Lebensmittelgeschéft in Lidenhausen
wird aufgesucht, sofern man etwas vergessen hat (vgl. Asl, Z. 64-67 u. AsS2,
Z.13-17).

Henstorf

Die befragten Personen denken, dass Kleinigkeiten und Backwaren, z.B. Brétchen,
in Ludenhausen gekauft werden. Wo die GroReinkaufe von den Henstorfern getatigt
werden, kdnnen sie nicht einschatzen. Sie vermuten jedoch, dass diese mit Ar-
beitswegen oder Freizeitaktivititen gekoppelt werden, da man eh fahren muss.
Dabei kommen sowohl Hohenhausen, als auch Lemgo, Ddrentrup oder Extertal in
Frage (vgl. HN1, Z. 53-57 u. HN2, Z. 49-58). Die Befragten kaufen Kleinigkeiten in
Lidenhausen. HN1 téatigt den Grol3einkauf hauptsachlich in Hohenhausen, teilweise
auch in Extertal oder DoOrentrup. HN2 kauft hingegen hauptsachlich im Rewe in
Extertal oder bei Eben Ezer in Lemgo ein, da dort das Angebot an Bioartikeln gréf3er
ist als in Hohenhausen (vgl. HN1, Z. 3-15 u. HN2, Z. 30-54).
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Bavenhausen, Osterhagen und Talle

Fur die Einwohner von Bavenhausen stellt Hohenhausen nach Ansicht der Befrag-
ten den Haupteinkaufsort dar, aber auch Lemgo ist wichtig, da es nur acht Kilometer
entfernt ist (vgl. BAl, Z. 42-46 u. BA2, Z. 17). Ahnlich sehen es die Befragten in
Talle. TA1 sieht das Verhéltnis von Hohenhausen und Lemgo bei 70:30, TA2 bei
50:50 (vgl. TAL, Z. 31f. u. TA2, Z. 41-46). Die Einwohner Osterhagens kaufen tber-
wiegend in Hohenhausen ein, arbeitsbedingt aber auch in Lemgo oder Bad
Salzuflen (vgl. Osl, Z. 14). Die Befragten BAl, Osl und TA2 kaufen hauptséchlich
in Hohenhau-sen ein (vgl. BA1, Z. 29-36; Os1, Z. 11 u. TA2, Z. 33-38). BA2 kauft in
Lemgo, da es mit dem Arbeitsweg gekoppelt werden kann und in Hohenhausen bei
Edeka, weil dort regionale Produkte angeboten werden, ein (vgl. BA2, Z. 13f.). TAl
versorgt sich zu 90% in Hohenhausen und arbeitsbedingt zu 10% in Lemgo (vgl.
TAl, Z. 17-24).

Brosen und Westorf

Den Experteninterviews zufolge versorgen sich die Einwohner aus Brosen und
Westorf hauptsachlich in Hohenhausen, da die Ortsteile direkt angrenzen. Doch
auch die Geschafte in Lemgo sind fur Brosen und Westorf relevant. Die befragte
Person WE1 nennt als Beispiel den Lidl, da es zwar die Werbeprospekte, jedoch
keinen Lidl in Kalletal gibt, sodass Kunden andere Stadte und Gemeinden aufsu-
chen missen, sofern sie dort einkaufen wollen (vgl. BR1, Z. 17-21; BR2, Z. 52-57;
WEL, Z. 41f., 59-69 u. WE2, Z. 53-56). Die befragten Personen kaufen selber auch
Uberwiegend in Hohenhausen ein, doch auch hier ist die Rolle des Arbeitsplatzes
bei der Versorgung relevant, da arbeitsbedingt auch mal in Lemgo eingekauft wird
(vgl. BR1, Z. 10-14; WEL, Z. 15-27, 82-84 u. WE2, Z. 14-16). BR2 kauft neben
Hohenhausen auch in Lemgo ein, da es dort einen Bioladen gibt (vgl. BR2,
Z.14-19).

Hohenhausen

In Hohenhausen zeichnen die Befragten ein unterschiedliches Bild Uber das Ein-
kaufsverhalten der Hohenhausener. HH1 meint, dass die Einwohner Hohenhausens
auch dort einkaufen, wer jedoch auf3erhalb arbeite, der wirde auch dort einkaufen
(vgl. HH1, Z. 25-28). HH2 hingegen sieht eine deutlich gréRere Bedeutung von Lem-
go, speziell durch den Marktkauf. Hohenhausen selber wiirde fiur kleinere Eink&ufe
genutzt und auch Vlotho spielt eine kleine Rolle (vgl. HH2, Z. 40-60). Die befragten
Personen kaufen selber hauptséchlich in Hohenhausen ein, im Fall von HH2 ergéanzt

durch Kopplungseinkaufe in Vlotho oder Lemgo (vgl. HH1, Z. 10 u. HH2, Z. 8-18).
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Bentorf und Kalldorf

Nach Ansicht der Experten in Kalldorf verteilt sich der Einkauf der Einwohner
Kalldorfs zu jeweils 50% auf Hohenhausen und Vlotho. Sie geben allerdings zu be-
denken, dass nicht nur das Angebot dariiber entscheidet, wo eingekauft wird,
sondern dass Kopplungsmaglichkeiten, beispielsweise durch Arzte, Arbeit oder
Banken, einen wichtigen Aspekt darstellen. Manu’s Ladchen wird vor allem von alte-
ren Personen oder der direkten Nachbarschaft genutzt (vgl. Ka, Z. 110-147). Die
Situation in Bentorf ist ahnlich. Dort sind Hohenhausen und Vlotho die wichtigsten
Orte, um sich zu versorgen, da Bentorf genau in der Mitte von beiden liegt und diese
somit gut zu erreichen sind. Die Bedeutung von Hohenhausen tberwiegt jedoch. Als
Grund fuhrt BEL, wie auch die Befragten in Kalldorf, die Mdglichkeit von Kopplungen
an. Von den Bentorfer Einwohnern wird auch Lemgo zur Versorgung genutzt, da
dort viele Arbeitsplatze sind (vgl. BEL, Z. 49-59 u. BE2, Z. 56-65). Die Befragten
selber kaufen hauptséchlich in Hohenhausen ein, kopplungsbedingt aber auch in
Vlotho. Ergénzend dazu suchen die Befragten aus Kalldorf auch Manu’s Ladchen
fur den Grundbedarf auf (vgl. BE1, Z. 3f.; BE2, Z. 50-53 u. KA, Z. 3-15, 42-46).

Erder, Varenholz und Stemmen

Die Hauptorientierung beim Einkauf der Einwohner von Erder ist Vlotho, da die
Stadt aufgrund von Sparkasse und Arbeitsplatzen schon immer eine wichtige Rolle
gespielt hat. Der kleine Spar-Markt wird hauptsachlich von &lteren Einwohnern aus
Erder genutzt. Ansonsten fahren die Einwohner auch nach Stemmen oder Rinteln
zum Einkaufen. Rinteln hat an Bedeutung gewonnen, seitdem der Aldi dort gedffnet
hat (vgl. ER1, Z. 12-14, 31-50 u. ER2, Z. 32f., 58-72).

Da der Edeka Camen genau zwischen Varenholz und Stemmen liegt, bildet er fur
beide Ortsteile einen wichtigen Ort um sich zu versorgen, besonders fur altere Men-
schen. Die Befragten sind sich aber einig, dass der Haupteinkauf in Rinteln
stattfindet. Hohenhausen hingegen spielt, genauso wie Lemgo, keine Rolle beim
Einkauf, es sei denn, es bestehen Kopplungsmdglichkeiten. Die Griinde dafir, dass
sich Varenholz und Stemmen nach Rinteln orientieren, sind vor allem die schnelle
und einfache Erreichbarkeit durch die Nahe. Der Kirchberg stellt nach Meinung von
VAl eine Art Begrenzung zum Rest von Kalletal dar. Hinzu kommt, dass das Ange-
bot in Rinteln umfangreicher und teilweise billiger ist als in Stemmen und
Hohenhausen (vgl. ST1, Z. 22-34; S12, Z. 3-47; VAL, Z. 64-73 u. VA2, Z. 74-79).
Das Einkaufsverhalten der Befragten entspricht dem, welches fiir alle Einwohner der
Weserdorfer skizziert wurde (vgl. ER1, Z. 12, 29-32, 106-108; ER2, Z. 37-44; ST1,
Z.14-20; S12, Z. 141.; VAL, Z. 35-39 u. VA2, Z. 7-20).
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Langenholzhausen

Die Experten sind sich einig, dass die Haupteink&dufe in Hohenhausen und Rinteln
getatigt werden. LA1 meint jedoch, dass die Ausrichtung nach Rinteln zum Einkau-
fen groRer ist, da Rinteln einfacher zu erreichen ist. Dies ware gerade fiir &altere
Personen, die noch ein Auto besitzen, jedoch nicht mehr gerne fahren, von Bedeu-
tung. Einig sind sich die Befragten darin, dass die vorhandenen Geschafte in
Langenholzhausen hauptsachlich als LickenbiRRer dienen, dort also nur Brétchen
oder Kleinigkeiten gekauft werden. Lediglich altere Menschen nutzen die Geschéfte
in groRerem Ausmald (vgl. LAL, Z. 24-29, 69-83 u. LA2, Z. 45-63). Die Befragten
selber kaufen im Ort vor allem frische Produkte und Brétchen, der GrofReinkauf fin-
det jedoch entweder in Rinteln (vgl. LAL, Z. 53-75) oder Hohenhausen (vgl. LA2, Z.
6-12) statt.

Heidelbeck

Fur die Einwohner von Heidelbeck dienen hauptséchlich die Lebensmittelgeschafte
in Hohenhausen zur Versorgung. Besonders die Erdffnung des Aldi dort hat
Hohenhausen als Einkaufsort gestéarkt (vgl. HB1, Z. 65-67 u. HB2, Z. 53-62). Nach
Ansicht von HB1 wird auch in den Stadten eingekauft, sofern man dort auch arbeitet.
Einige Einwohner aus Heidelbeck nutzen auch Versorgungsmaglichkeiten in Silixen
(Extertal) (vgl. HB1, Z. 56f., 43-45). HB1 kauft hauptsachlich in Hohenhausen und
Rinteln ein (vgl. Hbl, Z. 214-216), HB2 arbeitsbedingt in Lemgo oder auf dem
Ruckweg in Hohenhausen (vgl. HB2, Z. 3-5).

Die Befragung hat gezeigt, dass die kleineren Laden in Erder, Kalldorf und Langen-
holzhausen keine bzw. kaum Kundschaft aus anderen Ortsteilen anziehen kdnnen.
Den Geschaften in Lidenhausen und Stemmen gelingt dies zumindest bei direkt
angrenzenden Ortsteilen. Gleichwohl dienen alle kleineren Geschafte, von Stem-
men abgesehen, hauptséchlich als LickenbufRer oder der Versorgung alterer
Menschen, die nicht mehr mobil sind (vgl. EXPERTENGESPRACHE 2013, 0.S.).

Die Ergebnisse der Parkplatzbefragung bei den grof3en Vollsortimentern unterstit-
zen die Aussagen der Experten, dass vor allem die Einwohner der an Hohenhausen
angrenzenden Orte dort auch einkaufen (vgl. Tab. 5). Von 145 befragten Kunden
kaufen 128 regelmafRiig in Hohenhausen — davon kam aber nur eine Person aus den
Weserdorfern, in diesem Fall Erder. Ein weiterer Kunde wohnt in Varenholz, kauft
jedoch nicht regelm&Rig in Hohenhausen ein. Aus Stemmen wurde niemand ange-
troffen. Alle anderen Ortsteile waren vertreten, Hohenhausen erwartungsgemaf mit

28,1% der Befragten, welche regelméfig in Hohenhausen einkaufen, an erster Stel-
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le. Die Zahlen missen jedoch im Verhdltnis zur Einwohnerzahl gesehen werden.

Beispielsweise kamen jeweils sechs Personen aus Brosen und Ludenhausen -

Ludenhausen hat jedoch mehr als doppelt so viele Einwohner. Es gab nur 17 Kun-

den, die nicht regelméafig in Hohenhausen einkaufen, der Grof3teil von ihnen kauft

ansonsten in Lemgo ein. Tab. 5 fasst die Ergebnisse zusammen. Die genauen Da-

ten fur jeden Befragungstag und -ort finden sich im Anhang.

Tab. 5: Ergebnisse der Parkplatzbefragungen in Hohe

nhausen

Kaufen regelmaRig in

Kaufen nicht regelmaRig in

il Hohenhausen Hohenhausen
Anzahl
FI;r'ozent eL55 Anzahl Haupteinkaufsort
Abs. In % mwohner
des jew. Orts-
teiles

Hohenhausen 36 28,1% | 1,04 % 1 Rinteln
Bentorf 15 11,7% | 1,48% - -
Westorf 14 10,9% | 1,60 % - -
Talle 12 9,4% 1,12 % 2 2x Lemgo
Langenholzhausen 11 8,6% 0,83 % - -
Brosen 6 4,7% 1,59 % 1 Lemgo
Lidenhausen 6 4,7% 0,61 % - -
Bavenhausen 5 3,9% 0,64 % 2 2x Lemgo
Kalldorf 5 3,9% 0,40 % - -
Heidelbeck 3 2,3% 0,55 % - -
Henstorf 3 2,3% 1,64 % - -
Asendorf 2 1,6% 0,94 % 1 Lemgo
Osterhagen 1 0,8% 3,85 % - -
Erder 1 0,8% 0,15 % - -
Varenholz - - - 1 Stemmen
Stemmen - - - - -
Lemgo 3 2,3% 5 3x Lemgo

1x Lemgo &

Vlotho

1x Lemgo &

Extertal
Vlotho 4 3,1% 1 Vlotho
Extertal - - 2 2x Rinteln
Bad Salzuflen 1 0,8% - -
Porta Westfalica - - 1 Buckeburg
Gesamt 128 | 100% | 17

Quelle: Eigene Erhebung 2013
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6.2.2 Verkehrsmittelwahl und Versorgung von Immobil en

Alle Befragten haben die besondere Rolle des Autos zur Versorgung hervorgeho-
ben. Dieses Verkehrsmittel wird in allen Ortsteilen Uberwiegend zum Einkauf
genutzt. Der OPNV ist hingegen kaum von Bedeutung, nur einige wenige, haupt-
sachlich éaltere Personen, welche kein Auto (mehr) besitzen, nutzen den Bus. In den
Ortsteilen, in denen Lebensmittelgeschéafte vorhanden sind, gehen die Einwohner
teilweise auch zu Ful3 zum Einkaufen, wobei auch das oftmals auf altere Personen
beschrankt ist (vgl. EXPERTENGESPRACHE 2013, 0.S.).

Sofern die immobile Bevolkerung nicht in der Lage ist, zu Ful3 zu gehen oder den
Bus zu nutzen, entweder durch korperliche Einschrankungen oder weil keiner fahrt,
wird die Versorgung dieser Personen Uberwiegend familiar geregelt. In vielen Inter-
views wurde auch deutlich, dass neben der Familie auch Nachbarn oder Bekannte
die Versorgung ubernehmen (vgl. EXPERTENGESPRACHE 2013, 0.S.). In den meisten
der kleinen Lebensmittelgeschéfte bieten die Inhaber an, dass sie telefonisch be-
stellte Waren auch nach Hause liefern®. Auch Wez und Edeka Neukauf bieten
diesen Service an, telefonisch oder Uber das Internet bestellte Waren zu liefern. Die
Backerei Busch, welche die Versorgung einiger Ortsteile auch mit einem Backerwa-
gen zumindest teilweise gewahrleistet, bietet ebenfalls an, dass bestellte Waren bei

einer Tour mitgebracht werden.*

6.3 Inwiefern ist eine Verbesserung der Versorgung mit Waren des

taglichen Bedarfs n6tig und moglich?

Die bisherigen Ergebnisse haben gezeigt, dass viele der sechzehn Ortsteile Uber
kein stationares Lebensmittelgeschéaft verfligen, sodass die Versorgung teilweise
nicht gewéahrleistet wird. Im Folgenden sollen Optimierungsmdglichkeiten aus Sicht

der Befragten und daran anschliel3end aus Sicht des Verfassers dargestellt werden.

6.3.1 Optimierungsmaoglichkeiten aus Sicht der Befra  gten

Um beurteilen zu kénnen, ob Verbesserungen bei der Grundversorgung nétig sind,
muss zundachst die aktuelle Situation bewertet werden. Auf die Frage, wie zufrieden
die Befragten mit dem Angebot in ganz Kalletal sind, haben 26 Personen geantwor-
tet, dass sie personlich das Angebot fir ausreichend halten und dementsprechend
zufrieden sind (vgl. EXPERTENGESPRACHE 2013, 0.S.). Zwei Befragte kritisierten,
dass es Ortsteile gibt, die nicht ausreichend versorgt sind (vgl. ER2, Z. 11f. u. ST1,

* Quelle: Informelle Gesprache mit den Filialleitern oder Geschaftsinhabern
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Z. 3-7). Insgesamt gaben funf Personen an, dass ein Drogeriemarkt fehlt und zwei
Personen, dass das Angebot an Bioprodukten unzureichend ist (vgl. EXPERTENGE-
SPRACHE 2013, 0.S.). WE1L ist unzufrieden, da Abwechslung und Attraktivitat und
somit der Erlebnisfaktor fehlen (vgl. WE1, Z. 4-29).

Bei den Birgern ist es nach Meinung einiger Experten auch kein grof3es Thema,
dass es keinen Nahversorger mehr gibt. Lediglich jeweils eine befragte Person in
Bavenhausen, Langenholzhausen und Talle sagt, dass die Versorgungssituation in
der Bevolkerung kritisiert wird. BAL1 schrankt aber gleich ein, dass die nicht vorhan-
dene Versorgung auf das Kaufverhalten der Bevolkerung zurlickzufuihren ist, da die
bisherigen, kleinen Laden nur noch als LiickenbtuRRer fir Noteinkaufe gedient haben
(vgl. BAL, Z. 48-56; LAL, Z. 111f. u. TA2, Z. 51f.). Diese Meinung teilen auch andere
Befragte, beispielsweise in Erder und Bentorf (vgl. ER1, Z. 7-9 u. BE1, Z. 130-139).
Und: Die jeweils anderen Gesprachspartner in Bavenhausen und Talle sehen kei-
nen Problemdruck. LA2 erganzt, dass in Langenholzhausen die Versorgungslage
bei alteren Personen ein Problem darstellt, bei Berufstatigen jedoch nicht (vgl. BA2,
Z. 26; TAl, Z. 54f. u. LA2, Z. 66-68). Der Befragung nach haben sich die meisten
Menschen mit der Versorgungssituation abgefunden oder sich daran gewoéhnt (vgl.
Asl, Z. 142-151 u. HN2, Z. 61-64). In Bentorf und Erder wird auRerdem die Ein-
schatzung geteilt, dass es fir die Einwohner bekannt ist und teilweise schon immer
so war, dass es keinen Laden gibt, und dass Zugezogene die Situation im Vorfeld
kannten (vgl. BE2, Z. 69f. u. ER2, Z. 111f)). In Brosen und Westorf besteht kein
Problemdruck, da Hohenhausen gut zu erreichen ist. Selbiges gilt fiir Varenholz, wo
sich der Edeka Camen in direkter Nahe befindet (vgl. BR2, Z. 89f.; WE2, Z. 60-70 u.
Val, Z. 97-99). BR1 weist darauf hin, dass bis auf einige Landwirte niemand in
Brosen arbeitet, sodass die Menschen sowieso fahren missen (vgl. BR1, Z. 67-72).
Auf die Frage, wie zufrieden die Befragten selber mit der Versorgung in ihrem Orts-
teil sind, haben jedoch mehrere geantwortet, dass sie personlich unzufrieden sind.
Diese Einschatzung kam meistens in den Ortsteilen, in denen kein Laden mehr exis-
tiert (vgl. EXPERTENGESPRACHE 2013, 0.S.).

In den Gesprachen wurde gefragt, ob es vorstellbar wére, dass sich ein Lebensmit-
telgeschaft im Ort ansiedelt, ob alternative Konzepte die Versorgungssituation
verbessern kénnten und ob sich die Einwohner des jeweiligen Ortsteiles auch in
andere Ortsteile orientieren wirden, sofern dort ein Angebot existieren wirde. In
den meisten Fallen wurde kein Vorschlag als realisierbar angesehen — zumindest
aus Sicht der Experten (vgl. EXPERTENGESPRACHE 2013, 0.S.).

Die Befragten aus Talle kénnen sich vorstellen, dass ein kleines Lebensmittelge-

schéft, auch als alternatives Konzept, im Ort angenommen wirde (vgl. TAl, Z. 79f.
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u. TA2, Z. 52f.). HH1 meint, dass ein zweites Versorgungszentrum, also die Ansied-
lung eines groflReren Lebensmittelgeschéaftes, in den Weserdorfern, Kalldorf oder
Langenholzhausen sinnvoll ware und die Einwohner das unterstiitzen wirden (vgl.
HH1, Z. 57-73). Die Ansiedlung von Superméarkten oder Discountern im eigenen
Ortsteil wird von den Befragten ansonsten als nicht realistisch eingeschatzt (vgl.
EXPERTENGESPRACHE 2013, 0.S.). ER1 halt es fir moglich, dass durch eine Veréan-
derung des Einkaufsverhaltens in Erder, namlich durch Unterstitzung des
vorhandenen Spar-Marktes, dieser sein Angebot erweitern kdnnte. Die befragte
Person erganzt jedoch, dass dieses Umdenken kaum eintreten wird (vgl. ERL,
Z.166-170).

Anders sieht es bei alternativen Konzepten aus. Viele Gesprachspartner gaben an,
dass diese Konzepte in den Weserdorfern, Langenholzhausen, Kalldorf und
Lidenhausen sinnvoll seien - aber nur, wenn die jetzt vorhandenen Geschéafte nicht
mehr existieren wirden. Diese Einschatzung wurde besonders in den betroffenen
Orten geteilt (vgl. EXPERTENGESPRACHE 2013, 0.S.). LU2 sieht fir Heidelbeck alter-
native Konzepte als eine Mdoglichkeit, die Versorgung dort zu verbessern (vgl. L02,
Z. 285-288). WEL halt alternative Konzepte in Westorf selber nicht fur moglich, wohl
aber in Asendorf, Bavenhausen, Talle oder Bentorf (vgl. WEL, Z. 129-143). Alle an-
deren Befragten sehen keine Mdglichkeit alternative Konzepte in den Ortsteilen zu
etablieren, da sich die Errichtung eines Geschéaftes nicht lohnen wiirde. Dies wurde
dadurch begriindet, dass die Ortsteile zu wenig Einwohner haben. Auch das Ein-
kaufsverhalten spielt eine Rolle. Viele Befragte glauben, dass die Laden, da sie
auch nur eine kleine Verkaufsflache aufweisen wirden, nur als LickenbulfRer herhal-
ten missten, weil durch die hohe Autoverfligbarkeit weiterhin die grofRen
Lebensmittelgeschafte angefahren werden (vgl. EXPERTENGESPRACHE 2013, 0.S.).
In Bavenhausen und Henstorf wurde auRBerdem angefiihrt, dass vermutlich nicht
genug Ehrenamtliche gefunden werden kénnten (vgl. BAl, Z. 112-129 u. HN1,
Z.92-104). HB2 sieht fehlende Raumlichkeiten als ein Hindernis, ein alternatives
Konzept umzusetzen (vgl. He2, Z. 105-109).

Die Orientierung in andere Ortsteile, sofern dort Versorgungsangebote entstehen
wlrden, wird insgesamt von den meisten Befragten kritisch gesehen. Ein Grund ist,
dass das Angebot dort gar nicht attraktiv genug sein kann, dass man dorthin fahrt
(vgl. EXPERTENGESPRACHE 2013, 0.S.). In den Weserddrfern wurde der Kirchberg,
gerade im Winter, als Hindernis angesprochen, sodass es eher unwahrscheinlich
ist, dass Einwohner aus Stemmen oder Varenholz beispielsweise in Langenholz-
hausen einkaufen (vgl. VA2, Z. 97-99). Und auch die N&ahe einiger Ortsteile zu

Hohenhausen sorgt dafiir, dass nach Einschatzung der Experten auch weiterhin
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dort eingekauft wird (vgl. EXPERTENGESPRACHE 2013, 0.S.). As2 glaubt, dass durch
die Verbindung von Asendorf und Lidenhausen als Kirchengemeinde ein ausge-
bautes Angebot in Lidenhausen weitere Kunden aus Asendorf anziehen kdnnte
(vgl. As2, Z. 71f.). Asl hingegen meint, dass die Verbindung nach Hohenhausen
zum Einkaufen schon immer bestand, sodass auch weiterhin dort eingekauft wiirde
(vgl. Asl, Z. 167-169). Os1 halt es fur denkbar, dass Einwohner Osterhagens Ge-
schéafte in Talle oder Bavenhausen, also den angrenzenden Ortsteilen, aufsuchen
wilrden (vgl. Osl, Z. 25).

Die Auflistung fur alle Ortsteile, warum der Ausbau der Versorgungsmaoglichkeiten

nach Ansicht der Experten nicht realistisch ist, findet sich im Anhang (Anlage 8, 9).

6.3.2 Optimierungsmaoglichkeiten aus Sicht des Verfa  ssers

Einer Studie von GFK GEOMARKETING zufolge kommen deutschlandweit in grof3en
landlichen Gemeinden 0,33 m2 Verkaufsflache (VF) fur Nahrungs- und Genussmittel
auf einen Einwohner (vgl. GFKGEOMARKETING 2010, 0.S.). In Verbindung mit den
Einwohnerzahlen der Ortsteile lasst sich somit das statistische Nahversorgungsdefi-

zit (oder der Uberschuss) berechnen. Tab. 6 stellt die Ergebnisse dar.

Tab. 6: Nahversorgungsdefizit / -liberschuss in den Ortsteilen

Ort Einwohner MIOEIENS W= iy Vorhandene VF et Uloz -
Grundversorgung schuss
As 212 70 m? -70 m?
Ba 776 256 m2 -256 m2
Be 1.016 335 m? -335 m2
Br 377 124 m2 -124 m2
Er 673 222 m2 80 m2 -142 m2
Hb 545 180 m? -180 m2
Hn 183 60 m?2 -60 m2
Hh 3.464 1.143 m2 3.679 m? 2.536 m2
Ka 1.241 410 m? 90 m? -320 m2
La 1.328 438 m?2 110 m? -328 m2
LU 980 323 m? 140 m? -183 m2
Os 26 9 m? -9 m?
St 944 312 m? 380 m2 68 m?
Ta 1.074 354 m? -354 m2
Va 624 206 m2 -206 m2
We 875 289 m2 -289 m2
Ges. 14.338 | 4.732 m? | 4.479 m? | -253 m?

Quelle: Eigene Berechnungen
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Aus den Ergebnissen wird ersichtlich, dass die vorhandene Verkaufsflache ungefahr
dem entspricht, was statistisch mdglich ist. Allerdings ist sie auf Hohenhausen kon-
zentriert, sodass dort mehr als 2.500 m2 Uberschuss bestehen (vgl. Tab. 6).
Insgesamt bietet momentan kein Ortsteil Kapazitaten fir ein Lebensmittelgeschaft
mit einer Verkaufsflache von mindestens 400 m2. Die gangigen Verkaufsflachen und
Einzugsgebiete fur Lebensmittelgeschéfte von grofzen Konzernen, wie sie in Tab. 1
dargestellt sind, sind demnach in keinem Ortsteil realisierbar. In Langenholzhausen,
als Ort mit der zweithdchsten Einwohnerzahl, existiert eine Bauflache fur einen Ver-
sorger mit bis zu 800 m2, bisher fand sich jedoch kein Anbieter (vgl. LAL, Z. 145f.).
Auch die Mdglichkeit, dass ein privater Einzelhédndler in einem der Ortsteile ein Le-
bensmittelgeschaft ertffnet, wird vom Verfasser kritisch gesehen. Die Griinde daftr
sind die niedrigen Einwohnerzahlen und das in den Expertengesprachen aufgezeig-
te Einkaufsverhalten, also die Orientierung auf nahe gelegene Mittelzentren und die
Einstellung der Bevdlkerung, dass kleine Laden nur als LickenbRRer dienen.

Und auch die in Kapitel 3.4 dargestellten Kleinflachen- und Filialkonzepte sind auf-
grund zu geringer Einwohnerzahlen in Kalletal nicht umzusetzen - abgesehen von
Langenholzhausen. Inwieweit bestehende Kleinanbieter gegen diese Konkurrenz
allerdings bestehen kdnnten ist fraglich.

Regional oder kommunal geférderte Kleinflachenkonzepte, genauso wie birgerge-
tragene Konzepte sind nach Ansicht des Verfassers hiochstens in Bentorf, Talle oder
Bavenhausen mdoglich, da dort ausreichende Einwohnerzahlen erreicht werden.
Diese missten jedoch Alleinstellungsmerkmale, beispielsweise regionale Produkte
oder erganzende Dienstleistungen, bieten, da ansonsten das zuvor skizzierte Ein-
kaufsverhalten kaum verandert werden kann. AufRerdem miuissten geeignete
Raumlichkeiten und engagierte Mitarbeiter gefunden werden.

Die Orte Kalldorf und Erder haben zusammen eine Einwohnerzahl von gut 1.900
und ein Flachendefizit von 460 m2. Dort ware die Ansiedlung eines kleinen Super-
marktes denkbar. Allerdings mussten die bisherigen Geschafte dann vermutlich
schlieRen. AuRRerdem: Unabhéangig davon, in welchem der beiden Ortsteile sich das
Geschéft ansiedelt, die Einwohner des anderen Ortsteiles missten dorthin fahren
und gelangen dabei zwangslaufig auf die B514. Durch diese Verkehrssituation ist
die Wahrscheinlichkeit, fur ein gréf3eres Angebot nach Vlotho zu fahren, hoch. Wir-
de sich das Geschaft direkt zwischen Erder und Kalldorf ansiedeln, missten Ein-
wohner beider Ortsteile fahren, sodass die Nahversorgungssituation, gerade fur
immobile Einwohner, schlechter ware als bisher.

Die Orte Heidelbeck und Asendorf sind fiir sich alleine genommen zu klein fir einen

Nahversorger. Zusammengenommen waren immerhin 250 m2 Verkaufsflache mog-
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lich. Sinnvoll ware das Geschéft jedoch nur in Asendorf. Die Heidelbecker fahren
zum Einkaufen nach Hohenhausen, wiirden also durch Asendorf durchfahren und
potentielle Kundschaft darstellen. Die Asendorfer selber fahren bisher auch nach
Hohenhausen - sie wiirden nach Einschatzung des Verfassers kaum nach Heidel-
beck fahren, fiir ein im Vergleich zu Hohenhausen deutlich geringeres Angebot. Das
Geschéft in Asendorf hatte aber zur Folge, dass es im kleineren der beiden Ortsteile
liegen wirde, sodass die potentielle Kundschaft, die den Laden zu Ful3 aufsucht,
geringer ist. Bei der mobilen Bevdlkerung besteht die Gefahr, dass man gleich Rich-
tung Hohenhausen weiterfahrt. Und die immobile Bevélkerung in Heidelbeck hatte
keinerlei Verbesserung der Versorgungssituation.

Als realistischste Mdglichkeit sieht der Verfasser einen Ausbau der Grundversor-
gung in Langenholzhausen mit seinen 1.300 Einwohnern, da dort durch ein
Schuhgeschéft, die Grundschule und die Banken Kopplungsmdglichkeiten beste-
hen. Sollte einer der beiden existierenden Laden schlieBen, kdénnte der jeweils
andere beispielsweise ein gréReres Geschéft in der derzeit leer stehenden ehemali-
gen Schlecker-Filiale in der Ortsmitte ertffnen - sofern dort mindestens 100 m?
Verkaufsflache zur Verfiigung stehen, damit ein ausreichend grol3es Angebot reali-
sierbar ist. Auch die Integration einer Postagentur sollte gepruft werden, denn
gerade der nordliche Bereich Kalletals muss ohne Poststelle auskommen. Auf die-
sem Weg kdnnten zudem Kunden aus den Weserddrfern gewonnen werden.

Die dargestellten Uberlegungen sind mogliche Optionen. Aufgrund der Expertenein-
schatzung und dem aufgezeigten Einkaufsverhalten der Bevélkerung ist eine
Realisierung jedoch genau zu priufen. Fir die tbrigen Ortsteile sind keine Verbesse-
rungen denkbar. Henstorf und Osterhagen sind zu klein, Brosen und Westorf zu nah
an Hohenhausen. In Ortsteilen mit vorhandenen Versorgern sind auch keine Ver-
besserungen mdoglich. Die Angebote der Geschafte kdnnten bereits jetzt ausgebaut
werden, daftir misste sich jedoch das Kaufverhalten der Einwohner &ndern, sodass
vermehrt in diesen Geschaften eingekauft wird. Hier ist also eher Bestandsschutz
ein Thema. Ein Ausbau der mobilen Angebote ware denkbar, da sie aber nur selten
und mit geringer Verweilzeit die Orte aufsuchen, wiirden berufstatige Personen die
Angebote kaum nutzen kdnnen. Eine Verbesserung der Versorgungssituation von
immobilen Personen kdnnte dadurch jedoch realisiert werden. Ob eine Tragféahigkeit
erreicht wirde, musste in weiteren Untersuchungen genau gepruft werden.

Die einzige wirklich realistische OptimierungsmalRnahme ist nach Ansicht des Ver-
fassers die Ansiedlung eines Drogeriemarktes in Hohenhausen, da das Fehlen
eines solchen in den Interviews kritisiert wurde und durch die leer stehende Schle-

cker-Filiale auch geeignete Raumlichkeiten vorhanden sind. Diese befinden sich
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zentral in Hohenhausen in fu3laufiger Nahe zum Edeka Neukauf Rothemeier, so-

dass ein Kopplungspotential vorhanden ware.

6.4 Bewertung der Ergebnisse

Die Ergebnisse der Expertengesprache zeigen, dass viele der in Kapitel 3 behandel-
ten Trends im Einzelhandel zumindest teilweise auch in Kalletal splrbar sind, was
besonders auf den Konzentrationsprozess und die damit verbundene SchlieRung
kleiner Lebensmittelgeschafte zutrifft. Bis mindestens in die siebziger Jahre, oftmals
jedoch auch bis ins neue Jahrtausend, hatten flinfzehn Ortsteile noch eigene Le-
bensmittelgeschafte - aktuell sind es nur noch sechs Ortsteile. Der Trend zu
groReren Verkaufsflachen spiegelt sich vor allem im Edeka Neukauf Rothemeier mit
mehr als 1.800 m? wieder, doch auch der Wez zahlt zum grof3flachigen Einzelhan-
del. Der Standort von Wez und Aldi befindet sich am Ortsrand, sodass auch dieser
Trend im Lebensmitteleinzelhandel hier einen Niederschlag findet.

Viele der Befragten gaben an, dass die kleinen Laden nur noch fur Noteink&ufe ge-
nutzt werden bzw. wurden. Dementsprechend nimmt die Bedeutung dieser
Geschéfte im direkten Wohnumfeld ab - ein Trend, der in vielen Gebieten Deutsch-
lands sichtbar wird. Ebenfalls von einigen Befragten wurden der Erlebniseinkauf und
die Bedeutung von Aldi, also preisglinstigen Waren, angesprochen, sodass ein ge-
andertes Einkaufsverhalten, wie es in Kapitel 3.2 geschildert wird, zumindest
angedeutet wird.

Das Auto spielt bei der Versorgung in Kalletal eine wichtige Rolle. Die Mobilitat ist
dazu jedoch in vielen Ortsteilen auch zwingend nétig. Die Befragung hat gezeigt,
dass die Einwohner fir ein entsprechendes Warenangebot auch weiter fahren, als
bis zum nachsten kleineren Geschaft. Kopplungsmaoglichkeiten, entweder mit dem
Arbeitsweg oder mit anderen Dienstleistungen, beispielsweise Banken, beeinflussen

das Einkaufsverhalten ebenfalls.
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7. Fazit und Ausblick

Im Kontext von Veranderungen im Lebensmitteleinzelhandel, welche durch Kon-
zentrationen auf der Anbieterseite und einem geanderten Einkaufsverhalten auf der
Nachfrageseite gekennzeichnet sind und besonders den landlichen Raum betreffen,
ging die Arbeit der Frage nach, wie sich die Versorgungssituation im Grundzentrum
Kalletal darstellt, wo ein Viertel der Kaufkraft fir Nahrungs- und Genussmittel nicht
im Ort gebunden ist. Dabei standen drei Aspekte im Vordergrund, namlich welche
Versorgungsmaoglichkeiten es gibt, wo die Einwohner einkaufen und wie die Versor-
gungslage verbessert werden kann.

Die Ergebnisse zeigen, dass nur sechs der sechzehn Ortsteile Lebensmittelgeschéf-
te aufweisen, wobei eine deutliche Konzentration des Angebots in Hohenhausen
festzustellen ist. Viele Einwohner Kalletals versorgen sich in Hohenhausen mit Wa-
ren des taglichen Bedarfs, doch auch die Angebote in Lemgo, Rinteln und Vlotho
werden, besonders von Einwohnern aus Ortsteilen, die direkt an diese Mittelzentren
grenzen, genutzt. Diese Stadte sind von dort oftmals besser und schneller zu errei-
chen als Hohenhausen, was vor allem fur die Weserdérfer in Bezug auf Vlotho und
Rinteln zutrifft. Dort spielt Hohenhausen kaum eine Rolle beim Einkauf. Die kleinen
Lebensmittelgeschafte in Kalletal dienen hingegen fast nur der Versorgung alterer
Menschen oder fur ,Noteinkaufe’, wenn beim GroRReinkauf etwas vergessen wurde.
Die Grundversorgung in Kalletal ist nur unter Aufbringung entsprechender Mobilitat
gewahrleistet. Nicht vorhandene Lebensmittelgeschéfte in zehn Ortsteilen und die
angesprochene geringe Kaufkraftbindung zeigen jedoch, dass es zumindest theore-
tisch Verbesserungsbedarf gibt. In den Expertengesprachen wurde jedoch deutlich,
dass die Mdglichkeit einer Optimierung eher gering angesehen wird. Die meisten
Ortsteile haben deutlich zu wenig Einwohner, dass sich die Ansiedlung eines Ge-
schéaftes lohnen wirde. Das bisherige Einkaufsverhalten erschwert einen Ausbau
der Grundversorgung zuséatzlich. Auch alternative Konzepte, welche u.a. durch eh-
renamtliche Téatigkeiten kostengiinstiger zu realisieren waren, werden eher kritisch
gesehen und wirden hauptsachlich in den Ortsteilen Sinn machen, wo es bisher
noch Geschéfte gibt - aber erst, wenn diese geschlossen sind. Lediglich in Talle
ware nach Ansicht der Befragten ein kleiner Laden moglich. Auch der Verfasser
sieht wenige Optimierungsmoglichkeiten. Denkbar wére lediglich Versorgungsaus-
bau in Langenholzhausen durch bestehende Kopplungsmdglichkeiten mit Banken,
dem Schuhgeschéft und der Grundschule, sowie der im Vergleich zu anderen Orts-
teilen hoheren Einwohnerzahl. Gleichwohl wirde dies zu Lasten der bestehenden

Geschéafte gehen. Die Errichtung kleinerer Laden ist in Talle und Bavenhausen
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denkbar. Die Moglichkeiten den Kaufkraftabfluss durch den Ausbau von Versor-
gungseinrichtungen zu minimieren, sind trotzdem gering. Allerdings spiegelt dieses
Ergebnis nur die Sichtweise von 31 Befragten und dem Verfasser wieder. Diese
Sichtweise beruht jeweils auf personlichen Erfahrungen und Kenntnissen aus dem
direkten Umfeld. Zwar wurde versucht, bei der Auswahl der Gesprachspartner sol-
che auszuwahlen, die das gro3tmogliche Wissen uber die Einwohner des Ortsteils
verfligen, die Realitdt kann davon aber abweichen. An dieser Stelle ist eine grof3an-
gelegte Befragung ndtig, an welcher alle Burger teilnehmen und in der umfassend
geklart wird, wo die Einwohner einkaufen und welche Missstande sie in der Versor-
gung sehen, sodass darauf reagiert werden kann. Eine solche Befragung wurde
mittlerweile genehmigt und wird im Laufe des Jahres 2013 durchgefihrt, sodass
weiterfuhrende Erkenntnisse zu erwarten sind (vgl. LZ 2012, 0.S.). Die Errichtung
von weiteren Lebensmittelgeschaften misste zudem durch Standortprifungen ge-

klart werden.
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Anhang

Anlage 1: Leitfaden

Leitfaden
Name:

Ort:

Datum:

Fragen an die ,Privatperson®

Wie zufrieden sind Sie mit dem Angebot an Waren des taglichen Bedarfs in
ganz Kalletal?

Wie zufrieden sind Sie mit dem Angebot an Waren des taglichen Bedarfs im
Ortsteil?

Wo kaufen Sie selber Waren des taglichen Bedarfs ein? Warum dort?

Welche Versorgungsmoglichkeiten gibt es heute im Ortsteil? Welche gab es
friher? (Mobiles Angebot, kleine Laden...)

Fragen an das ,Amt"

Wo kaufen die Einwohner aus dem Ort ein? Warum? (Bedeutung von HH, Vlo-
tho, Lemgo, Rinteln, kleinen Versorgern in Kalletal)

Besteht ein ,Problemdruck® im Ort? (Méchten die Einwohner einen Laden?)
Wie kommen die Einwohner zu den Geschaften (Verkehrsmittelwahl)

Wie versorgt sich die immobile Bevolkerung?

Welche Verbesserungsmaoglichkeiten bei der Grundversorgung gibt es? (Kleiner
Laden, alternatives Konzept, zweites Zentrum in Kalletal)

Quelle: Eigene Darstellung
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Anlage 2: Ergebnisse der Parkplatzbefragung |

Geschéaft: EDEKA

Datum + Uhrzeit: Donnerstag, 14.2.2013, 16.00 -16.35

Quelle: Eigene Erhebung
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Nr. | Wohnort RegelmaRig? Wo sonst? Nicht teilgenommen:

1 Bentorf Ja 12

2 Hohenhausen Ja

3 Lemgo Nein Lemgo,
Extertal

4 Hohenhausen Ja

5 Hohenhausen Ja

6 Lemgo Nein Lemgo, Vlo-
tho

7 Westorf Ja

8 Bentorf Ja

9 Bentorf Ja

10 | Hohenhausen Ja

11 | Hohenhausen Ja

12 | Hohenhausen Ja

13 | Hohenhausen Ja

14 | Lemgo Ja

15 | Talle Ja

16 | Ludenhausen Ja

17 | Bentorf Ja

18 | Erder Ja

19 | Langenholzh. Ja

20 | Extertal Nein Rinteln

21 | Lemgo Ja

22 | Hohenhausen Ja

23 | Extertal Nein Rinteln

24 | Vlotho Nein Viotho

25 | Henstorf Ja
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Anlage 3: Ergebnisse der Parkplatzbefragung Il

Geschaft: WEZ Datum + Uhrzeit: Donnerstag, 14.2.2013, 16.45 -17.20
Nr. | Wohnort RegelmaRig? Wo sonst? Nicht teilgenommen:
1 Heidelbeck Ja 17
2 Westorf Ja
3 Vlotho Ja
4 Henstorf Ja
5 Langenholzh. Ja
6 Lemgo Nein Lemgo
7 Kalldorf Ja
8 Hohenhausen Ja
9 Lemgo Nein Lemgo
10 | Bentorf Ja
11 | Kalldorf Nein HH (Edeka,

Aldi)
12 | Hohenhausen Nein Rinteln
13 | Hohenhausen Ja
14 | Talle Ja
15 | Westorf Ja
16 | Vlotho Ja
17 | Hohenhausen Ja
18 | Hohenhausen Ja
19 | Talle Ja
20 | Brosen Ja
21 | Bavenhausen Nein Lemgo

Quelle: Eigene Erhebung
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Anlage 4: Ergebnisse der Parkplatzbefragung 11l

Geschéaft: EDEKA Datum + Uhrzeit: Freitag, 15.2.2013, 10.05 -10.40
Nr. | Wohnort RegelmaRig? Wo sonst? Nicht teilgenommen:
1 Kalldorf Ja 12
2 Kalldorf Ja
3 Lidenhausen Ja
4 Hohenhausen Ja
5 Langenholzh. Ja
6 Bad Salzuflen Ja
7 Hohenhausen Ja
8 Bavenhausen Ja
9 Hohenhausen Ja
10 | Talle Ja
11 | Bentorf Ja
12 | Lidenhausen Ja
13 | Talle Ja
14 | Westorf Ja
15 | Hohenhausen Ja
16 | Hohenhausen Ja
17 | Talle Ja
18 | Asendorf Ja
19 | Langenholzh. Nein HH (WEZ)

20 | Brosen Nein Lemgo
21 | Talle Nein Lemgo

Quelle: Eigene Erhebung

Anlage 5: Ergebnisse der Parkplatzbefragung 1V

Geschaft: WEZ Datum + Uhrzeit: Freitag, 15.2.2013, 10.55 -11.30
Nr. | Wohnort RegelmaRig? Wo sonst? Nicht teilgenommen:
1 Westorf Ja 9
2 Lidenhausen Ja
3 Henstorf Ja
4 Langenholzh. Ja
5 Bentorf Ja
6 Westorf Ja
7 Westorf Ja
8 Hohenhausen Ja
9 Bentorf Ja
10 | Bavenhausen Ja
11 | Bentorf Ja
12 | Kalldorf Ja
13 | Westorf Ja
14 | Hohenhausen Ja
15 | Bavenhausen Nein Lemgo
16 | Hohenhausen Ja
17 | Brosen Ja
18 | Westorf Ja
19 | Langenholzh. Ja
20 | Westorf Ja
21 | Hohenhausen Ja
22 | Langenholzh. Nein HH (Edeka)

Quelle: Eigene Erhebung
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Anlage 6: Ergebnisse der Parkplatzbefragung V

Geschaft: EDEKA

Datum + Uhrzeit: Samstag, 16.2.2013, 9.55 -10.30

Quelle: Eigene Erhebung
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Nr. | Wohnort RegelmaRig? Wo sonst? Nicht teilgenommen:
1 Porta Westfalica | Nein Bickeburg 8
2 Hohenhausen Ja

3 Hohenhausen Ja

4 Hohenhausen Ja

5 Brosen Ja

6 Osterhagen Ja

7 Hohenhausen Ja

8 Brosen Ja

9 Bentorf Ja

10 | Bavenhausen Nein HH (Aldi, WEZ)
11 | Hohenhausen Ja

12 | Bentorf Ja

13 | Heidelbeck Ja

14 | Talle Ja

15 | Hohenhausen Ja

16 | Hohenhausen Ja

17 | Varenholz Nein Stemmen

18 | Talle Ja

19 | Westorf Ja

20 | Bavenhausen Ja

21 | Langenholzh. Ja

22 | Lidenhausen Ja

23 | Talle Ja

24 | Lemgo Nein Lemgo

25 | Heidelbeck Ja
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Anlage 7: Ergebnisse der Parkplatzbefragung VI

Geschaft: WEZ

Datum + Uhrzeit: Samstag, 16.2.2013, 10.40 -11.15

Quelle: Eigene Erhebung
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Nr. | Wohnort RegelmaRig? Wo sonst? Nicht teilgenommen:
1 Hohenhausen Ja 11
2 Hohenhausen Ja

3 Brosen Ja

4 Bentorf Ja

5 Brosen Ja

6 Hohenhausen Ja

7 Westorf Ja

8 Bentorf Ja

9 Bentorf Ja

10 | Langenholzh. Ja

11 | Bentorf Ja

12 | Asendorf Nein Lemgo
13 | Westorf Ja

14 | Langenholzh. Ja

15 | Talle Ja

16 | Bavenhausen Ja

17 | Talle Ja

18 | Talle Nein Lemgo
19 | Langenholzh. Ja

20 | Vlotho Ja

21 | Asendorf Ja

22 | Hohenhausen Ja

23 | Hohenhausen Ja

24 | Hohenhausen Ja

25 | Westorf Ja

26 | Hohenhausen Ja

27 | Lemgo Ja

28 | Hohenhausen Ja

29 | Ludenhausen Ja

30 | Vlotho Ja

31 | Talle Ja
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Anlage 8: Griinde, warum ein Ausbau der Versorgung n

icht denkbar ist |

Zweites Zentrum /

Ort .Normales" Geschaft Alternatives Konzept Einkauf in anderem
Ortsteil
Kann sich nicht halten, da | Ort ist zu klein = Alterna- | Orientierung nach
es zu wenig genutzt wird | tive Konzepte lohnen sich | Hohenhausen bestand
As und keiner davon leben nicht schon immer; selbst die
kann Banken konnten sich in
Lidenhausen nicht halten
Einkaufsverhalten: Kleine | Ehrenamtliche Engage- Hohenhausen und Lem-
Laden nur fur Noteinkauf | ment geht immer weiter go sind mit dem Auto
Ba (letzter Laden konnte sich | zurtick; Mobile Versor- leicht zu erreichen
deshalb nicht halten) gung wurde sich
wahrscheinlich nicht
rechnen
Ort ist zu Kklein; Einkaufs- | Ortist zu klein und man Ortsteile sind zu klein
verhalten: Kleine Laden kauft in gro3en Geschéaf-
Be nur fur Noteinkauf (letzter | ten > Alternative
Laden konnte sich des- Konzepte lohnen sich
halb nicht halten) nicht
Kein Bedarf vorhanden Ort ist zu klein - Alterna- | Die Einwohner nehmen
tive Konzepte lohnen sich | zwei Hauptwege: Nach
nicht Hohenhausen und nach
Lemgo, daher sind Ange-
Br !
bote in anderen
Ortsteilen nicht denkbar;
Die Nahe zu
Hohenhausen ist zu grof3
Noch vorhandenes Ge- Angebot ware nicht grol3 | In Kalldorf miisste schon
schaft hat kleines genug, dass die Leute ein Aldi oder Lidl kom-
Angebot, weil man selbst | dort regelmaRig einkau- men, damit das fir Erder
nicht dort einkauft und fen interessant ist und das
nicht bereit ist mehr zu wird nicht passieren
zahlen, um den Laden zu
Er . .
unterstiitzen;
Fur groRen Laden ist der
Ort zu klein — er misste
aber grol3 sein, damit
man dort einkauft und
nicht in Vlotho
Ort ist zu klein und Men- | Ort ist zu klein, Men- Ludenhausen und Lan-
schen sind mobil = lohnt | schen sind mobil, Laden genholzhausen wirden
sich nicht ware nur fir Noteinkauf fur 2. Zentrum in Frage
Hb - Alternative Konzepte kommen, aber auch dafir
lohnen sich nicht; Au3er- | misste man mobil sein
dem fehlen geeignete
Raumlichkeiten
Ort ist zu Klein Ehrenamtliche wiirden Bavenhausen ware keine
Hn fehlen Alternative, da
Lidenhausen naher ist
Hh Kein Bedarf vorhanden Ortsteile sind zu klein

Quelle: EXPERTENGESPRACHE 2013
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Anlage 9: Griinde, warum ein Ausbau der Versorgung n

icht denkbar ist Il

Zweites Zentrum /

Ort .Normales" Geschaft Alternatives Konzept Einkauf in anderem
Ortsteil
Ort ist zu klein Wiirde sich nicht lohnen Zweites Zentrum, was flr
Ka und es ist momentan kein | Kalldorf interessant ware,
Bedarf vorhanden ist unrealistisch
Es findet sich kein Be- Nur, wenn die bisherigen | Als 2. Zentrum nur La
treiber und der Ort ist zu Laden geschlossen wa- denkbar, aber auch da
La klein; Junge Leute sind ren ware eine Realisierung
mobil und sehen keinen eher schwierig
Bedarf
Menschen, vor allem Musste Krool} jetzt
Jugendliche, wollen Er- schlieRen, weil die Spar-
Lij lebniseinkauf kasse weg ist, wirde ein
U
neuer Laden ohne Spar-
kasse auch keinen Sinn
machen
Os Kein Grund angegeben
Zweiter, gréRerer Laden Nur denkbar, wenn Kirchberg als geographi-
nicht denkbar, da man Camen schlieen wirde, | sches Hindernis; Rinteln
schon aufpassen muss, aber auch dann muissten | ist ndher und hat ein gro-
St dass der jetzige erhalten | die Einwohner dort ein- Res Angebot - ein
bleibt kaufen Angebot in Kalletal kénn-
te gar nicht so grol} sein,
dass es fur Stemmen
attraktiv wird
Lediglich ein kleiner La- Laden in Bavenhausen
den ist denkbar, ein keine Alternative, da man
grof3er nicht doch Einiges noch in
Hohenhausen oder Lem-
Ta "
go kaufen misste und
dann gleich dahin fahrt.
AuRerdem hat man seine
bisherigen Stammladen
Es wirde sich nicht rech- In Langenholzhausen
nen. Die Menschen sind musste schon ein &hnli-
mobil, da macht ein wei- ches Angebot wie der
terer Weg nicht viel aus. Werre-Park vorhanden
sein (Erlebniseinkauf).
va AulRRerdem stellt der
Kirchberg, gerade im
Winter, eine Grenze dar.
Kalldorf kdme nicht in
Frage, da es zu nah an
Vlotho liegt und die Kon-
kurrenz zu grol3 wéare
Man hat sich mit der Si- Menschen sind momen-
tuation abgefunden und tan mobil und fahren eher
We Hohenhausen ist nicht nach Hohenhausen

weit entfernt; Ein kleiner
Laden konnte sich nicht
halten

Quelle: EXPERTENGESPRACHE 2013
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Anlage 10: Transkripte der Interviews

Die Transkripte der durchgefuihrten Interviews finden sich auf der beigelegten CD-

Rom
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